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Cum reusesc retelele
de socializare

sa impulsioneze
fenomenul de bula
informationala in
Moldova si cumiil
prevenim?

Natalia VOZIAN
Experta in educatie electorala si

digitala, PNUD Moldova
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FROM THE AMERICAN PEOPLE

PNUD este organizatia lidera a ONU care lupta pentru a pune capat injustitiei
provocate de saracie, inegalitati si schimbarea climei. Implicand o retea extinsa
de experti si parteneri din 170 tari, ajutam comunitatile sa beneficieze de solutii

integrate si durabile, pentru oameni si pentru planeta.

Agentia Statelor Unite pentru Dezvoltare Internationala (USAID) este principala
agentie mondiala de dezvoltare internationala si un actor de baza, care asigura
rezultate in domeniul dezvoltdrii. USAID dirijeaza eforturile internationale de
dezvoltare si cele umanitare, pentru a salva vieti, a reduce saracia, a consolida
guvernarea democratica si a ajuta oamenii sa progreseze dincolo de asistenta.

Publicatia a fost realizata cu sprijinul generos al poporului american prin
intermediul Agentiei Statelor Unite pentru Dezvoltare Internationala (USAID) in
cadrul proiectului ,Consolidarea democratiei in Moldova prin alegeri incluzive si

transparente”, implementat de PNUD Moldova. Continutul acestei publicatii este
responsabilitatea exclusiva a autorului si nu reflecta in mod neaparat opiniile
PNUD si USAID sau ale Guvernului Statelor Unite.
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Asigurarea unui
proces electoral

in era digitala si cea a retelelor de socializare

In prezent, institutiile organizatoare de alegeri sunt nevoite
sa adapteze procesul electoral la noile realitati, oportunitati
si provocari, care sunt impulsionate preponderent de noul
context digital si cel al retelelor de socializare. (PROTEJAREA
INTEGRITATII ELECTORALE IN ERA DIGITALA, 2020).

SOCIAL MEDIA

Desi se considera ca platformele media sociale contribuie la pluralism, libertatea de exprimare, alegeri libere si corecte,

valorificarea acestor artefacte democratice devine tot mai problematicd. Este recunoscut faptul ca platformele de genul
Facebook si Twitter au schimbat modul in care oamenii consuma informatia si fac schimb de opinii.

“Numai persoanele false
apreciazad stirile false”
— Oche Otorkpa

Potrivit unor date recente,
53% din americani acceseaza
stirile prin intermediul
platformelor media sociale. In
acelasi timp, este ingrijorator
faptul ca schimbul de stiri
false si postarea acestora

se produce mult mai rapid
prin intermediul retelelor

de socializare decat stirile
adevarate, ceea ce, inevitabil,
contribuie la cresterea si
raspandirea fenomenului de
manipulare si dezinformare
printre utilizatori.

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM
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PESTE JUMATATE DIN AMERICANI AFLA STIRILE DE PE
PLATFORMELE MEDIA SOCIALE CEL PUTIN UNEORI

% dintre adultii din SUA care afla stiri din social media

@» Uneori 30%
@D Deseori 23%
Niciodata 21%

Rareori 18%

Nu citesc stiri pe social 7%
media

Notd: Acest grafic nu este comparabil cu intrebdri similare din trecut din cauza modificdrilor in formularea intrebdrilor. Sursa:
Sondaj cu cetdtenii din S.U.A. efectuat in perioada 31 august - 7 septembrie 2020. “News use Across Media Platforms in 2020” —
PEW RESEARCH CENTER
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Tn timp ce aceasta tranzitie a mass-media si a obisnuintelor

si preferintelor in materie de consum al informatiilor poate

fi considerata o ,noua realitate digitald”, platformele media
sociale au mobilizat masiv ritmul digital prin exploatarea

a 2 elemente cheie — partialitatea umana si invatarea prin
intermediul masinilor.

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM

Partialitatea si algoritmii comportamentali contribuie la dezvoltarea unor spatii digitale
in care sunt impartasite aceleasi viziuni. Aceste medii virtuale izolate se numesc bule
informationale (eng. — echo chambers).

Bulele informationale pot fi definite ca medii in care opinia, invatarea sau convingerile politice ale
utilizatorilor despre un anumit subiect se consolideaza prin interactiuni repetate cu semenii sau cu

sursele care au tendinte si atitudini similare (Cinelli et al., 2021).
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IMPARTASESC
ACELEASI VIZIUNI

Oamenii tind sa ia in considerare ceea ce este similar
sau compatibil cu sistemele lor de idei si opinii si sa
ignore datele ce nu corespund convingerilor lor. Tine
de natura umana sa aprobe si sa accepte opiniile unor

grupuri care impartasesc aceleasi viziuni. (Signele si

Viola, 2019). C

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM



POLICY PAPER

Algoritmii si filtrele sunt utilizate pentru a indeplini
sarcini complexe si repetitive, implicand milioane de
inregistrari de date cu scopul de a estima comportamentul
si a adopta decizii. Unele studii ne sugereaza faptul ca
utilizatorii digitali (circa 60%) au o inclinatie mai mare sa
aiba incredere intr-un motor de cautare decat intr-o fiinta
umana. Fiind bazate pe mecanisme similare, platformele
media sociale cuprind multipli indicatori de evaluare/
cuantificare, inclusiv gradul de afinitate dintre diferiti
utilizatori si nivelul de implicare pe care postarile lor le
genereaza in vederea crearii unui calendar personal bazat
pe relevanta si activitatea anterioara pe platforma (Neudert
si Marchal, 2019).
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CUM SE
INTAMPLA

Utilizand aceste mecanisme algoritmice, retelele de socializare creeaza ,un context digital
real” pentru bulele informationale, astfel, utilizatorii isi consolideaza propriile opinii, fara a
se expune vreodata unui continut de contrast si contradictoriu. Permitandu-le utilizatorilor
sa se delimiteze de alte grupuri de opinii si sa filtreze continutul, acestia sunt deja
predispusi la polarizare si manipulare. Multi experti sunt de parerea ca odata cu dezvoltarea
si utilizarea mijloacelor digitale si media sociale, polarizarea si extremismul politic si social
s-au adancit, iar oamenii sunt mai dezbinati

(Neudert si Marchal, 2019; PROTEJAREA INTEGRITATII ELECTORALE IN ERA DIGITALA, 2020).

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM

Atat comunitatea de cercetatori, cat si reprezentantii societatii civile devin tot mai
constienti de faptul ca bula informationala si alte fenomene digitale pot afecta libertatea si
corectitudinea mecanismului electoral si altera, pe termen lung, dezvoltarea democratica si
stabilitatea Tn multe tari.

Nu conteaza ce scrieti, conteaza cine citeste si nu conteaza daca este

adevarat, conteaza cine crede ceea ce citeste

— Dani J. Caile
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BULA INFORMATIONALA -
un fenomen global

Cu toate ca studierea fenomenului de bula informationala a inceput destul de recent,
exista deja cateva studii de caz ce demonstreaza modul in care bulele informationale
create de platformele media sociale au influentat procesele si rezultatele electorale.

Una dintre principalele caracteristici ale bulei informationale este prezenta acesteia atat
in democratiile mature si tarile dezvoltate, cum sunt SUA, Regatul Unit, Germania si Italia,
cat siin statele cu democratiile in dezvoltare si emergente, din care fac parte Ucraina,
Republica Moldova si Georgia.

REGATUL UNIT -

REFERENDUMUL
BREXIT DIN 2016

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM

Companiadeconsultantaarecurslatintirea
politica la nivel micro, folosind datele cu

Referendumul Brexit este considerat
a fi unul dintre primele evenimente

electorale ,influentate digital”, in care
social media a jucat un rol controversat si
critic. Tandemul Facebook si Cambridge
Analytica a constituit unul dintre cele mai
analizate si dezbatute cazuri.

caracter personal ale utilizatorilor, creand
in acest mod publicitate personalizata si
politica digitala, influentand preferintele
electorale ale alegatorilor (Ryabtseyv, 2020).
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e 6 o6 o o o o
L 4 eo% TTTTRMT
din mesajele in favoarea iesirii din UE au fost
comunicate utilizatorilor cu aceeasi viziune

MAI MULT DECAT ATAT,

analiza post-referendum a e © © © © o o

interactiunii utilizatorilor pe 68% w w w w w w w

Twitter a relevat faptul ca din mesaje in defavoarea iesirii au fost
directionate utilizatorilor de aceeasi parere

Constatdrile adaugad greutate ideii

® 9% din m esaj ele tweet despre prezenta semnificativa a
- fenomenului de buld informationald
publicate de sustinatorii Brexit au fost creat de social media in perioada

expediate grupului opus pregdtirii referendumului UE in Regatul
Unit (Bastos, Mercea si Baronchelli, 2018).

=75\ 10% din mesajele tweet

Sutt au ajuns la sustinatorii Brexit.

CRA)
Bnd

Tn plus, cercetatorii au identificat pe Facebook
constatari interesante privind interactiunea
dintre grupurile pro si contra Brexit. Grupurile
contra comunicau si interactionau preponderent
in spatii digitale clar delimitate, in timp ce
sustinatorii Brexit erau implicati in postari trans-
ideologice si comentarii adresate oponentilor

sdi, exprimand emotii negative, inclusiv manie,
ura si dezunire. S-a constatat ca grupurile pro au
fost mult mai determinate si mai ,vocale” in stilul
lor de interactiune. (Bossetta, Segesten si Trenz,
2018.)

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM
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SUA - ALEGERILE
PREZIDENTIALE DIN
2020

-
4 SURSA: WWW.UNSPLASH.COM
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O cercetare de mare anvergura solicitata de ONG-ul ,Markup” a scos in evidenta corelatia
stransa dintre consumul de stiri si bula informationala, in special, in perioada campaniilor
electorale. Tn cadrul studiului au fost comparate preferintele de stiri si informatii ale 2601
persoane, sustinatori ai democratilor, cat si ai republicanilor. Constatarile au venit in
sustinerea ferma a faptului ca aceste 2 grupuri traiesc, interactioneaza si comunica in doua
lumi digitale separate.

Facebook a fost predispus sa oglindeasca sustinatorii democratilor, publicand stirile
difuzate de NPR, The New York Times, NBC News si The Washington Post, in timp ce
sustinatorii republicanilor erau mai mult expusi stirilor difuzate de The Daily Wire si Fox
News, CNSNews.com si Newsmax (Sulivan M., 2021) .(Sulivan M., 2021) .

Alegatorii lui Biden Alegatorii lui Trump

250 panelisti

661 panelisti

NPR The New NBC Washington
York Times NEWS Post MAX NEWS News Wire

a A D AN N A A R

Figura 1.. Expunerea stirilor pe social media Democrati vs. Republicani. Sursa: Sulivan, 2021.

In afard de aceasta, Philips analizeaza in articolele sale strategiile politice utilizate de republicani, punand in
evidentad un fapt curios potrivit caruia prin utilizarea unui mix de strategii de discreditare, indignare, frauda si teorii
conspirationiste, republicanii, in principiu, au delimitat bula informationala a aripii extreme de dreapta in raport cu
sustinatorii sai moderati, fapt ce s-a soldat cu un potential limitat de extindere si crestere.




ITALIA SI
GERMANIA
— ALEGERILE
PARLAMENTARE

DIN 2013

Spre deosebire de cazurile Regatului
Unit si SUA, tari cu un sistem politic
format din 2 partide, studiile realizate
in Italia si Germania prezinta un
interes aparte, date fiind perspectivele
contextului pluralist.

Un grup de cercetatorii a studiat actiunile
utilizatorilor de pe Twitter din Germania si Italia
in perioada camypaniilor de alegeri parlamentare
din 2013. Una dintre concluzii se refera la faptul
ca vasta majoritate a utilizatorilor a tins sa se
integreze In comunitati, grupuri sau retele care
sustineau opiniile si viziunile acestora si mai

POLICY PAPER
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putin sau deloc in grupuri care ar contrazice
sau chestiona viziunile lor proprii. Acest fapt a
favorizat, fara indoiald, aparitia si perpetuarea
bulelor informationale. De asemenea, spatiile
in care sa fie prezente opinii contradictorii sau
pluraliste au fost mai degraba o exceptie (Vaccari
et al,, 2016)
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Potrivit studiului national solicitat
de Internews, ,,Perceptia populatiei
Republicii Moldova despre mass-
media”

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM

PARTICULARITATILE

SI EVOLUTIA
FENOMENULUI

DE BULA
INFORMATIONALA IN
REPUBLICA MOLDOVA

n calitate de democratie emergenta si tara in
dezvoltare, Republica Moldova reprezinta un
caz imperios si specific In ceea ce tine de noua
erd sociald/digitala si procesele electorale.

Tn ultimii 5 ani, modelele de consum de stiri,
utilizarea social media, precum si tacticile si
strategiile social media ale partidelor politice si
ale candidatilor s-au modificat semnificativ.

34%

dintre respondenti au mentionat ca
social media este sursa lor preferata
de informatii cotidiene

24%

NEWS
O . ,
TFAKE) dintre respondenti percep

L
informatiile pe tematica socio-
politica publicate si promovate pe
retelele de socializare drept false

EEkS

61%

considera ca moldovenilor le este
greu sau chiar foarte greu sa faca
diferentierea dintre stirile adevarate
si cele false

Astfel, utilizatorii si consumatorii de stiri din
Republica Moldova pot fi considerati o tinta
usor de manipulat si de dezinformat (Budu.V,
2020).
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Cele mai populare platforme
media sociale printre
utilizatorii moldoveni

Cele mai populare platforme media sociale printre utilizatorii moldoveni sunt Facebook si
Odnoklassniki. Desi in anul 2018 ambele platforme inregistrau aproximativ acelasi numar
de utilizatori: Facebook - circa 910,000 de membri activi, iar Odnoklassniki - 885,860 de
membri, pana in anul 2020, accesarea cotidiana a platformei Odnoklassniki s-a redus cu
28%, in timp ce Facebook si-a marit auditoriul cu 15%. Intre timp, TikTok a inceput s3 se
bucure de o mai mare popularitate, in special, printre tineri (Agora, 2020).

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM

“Nu declarati nimic online din ceea ce nu ati vrea sa vedeti pe un
panou stradal cu fata dvs. pe el.”

— Erin Bury
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RESPONDENTII CARE ACCESEAZA O
DATA SAU DE CATEVA ORI PE ZI

m 2020 m 2013
76%
61%
39%
30%
25%
53%

m 70%
1 0%
9%

= 3%
= 3%

Figure 3. Analiza comparativa a utilizarii diferitor platforme media sociale in Republica Moldova, Sursa: Agora, 2020

In cadrul campaniei electorale din anul 2016, polarizarea societatii, manipularea si raspandirea
stirilor false au luat amploare pe retelele media sociale. Au fost create comunitati active si
puternice pe Facebook in sustinerea candidatului pro-european, in timp ce sustinatorii
celuilalt candidat au recurs la comunitatile deja create pentru a promova mesajele politice pe
Odnoklassniki.

Fenomenul bulei informationale a fost destul de intens si vizibil in Republica Moldova, dat fiind
faptul ca sustinatorii candidatilor au folosit si raspandit opinii si mesaje pe aceste retele de
socializare.

contradictorii au eliminat din lista de prieteni, din lista celor urmdriti sau au blocat
membrii grupului, limitdnd astfel si mai mult spatiul pentru comunicare si dialog.

’ De asemeneaq, persoanele care n-au fost de acord cu opiniile, mesajele sau stirile
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La un moment dat, a fost lansata initiativa ,Adopta un coleg”. Scopul acestei initiative

a fost de a interactiona direct cu mai multe niveluri sociale pe retelele de socializare,
punand in umbra un mare val de ,migrari” ale utilizatorilor de Internet de pe Facebook pe
Odnoklassniki, in vederea diluarii informatiilor puse in circulatie pe aceasta platforma cu
diverse opinii si surse.

Spre deosebire de alegerile din 2016, fenomenul de bula informationala in cazul alegerilor
prezidentiale din 2020 a avut cateva particularitati distincte — declinul numarului de
accesari pe Odnoklassniki, cresterea celor de pe Facebook si contextul pandemic.

Odata cu reducerea popularitatii Odnoklassniki, activitatea comunitatilor pro-estice a
nceput sa stagneze, devenind mai putin activa pe aceasta platforma. (Institutul pentru
Politici Publice, 2019). Ulterior, a fost creata o noua scena media digitala si sociala pentru
campania electorald, transformand Facebook in principalul ,spatiu de lupta electorala”.

Potrivit ,Raportului de monitorizare a alegerilor prezidentiale 2020 pe social media”,
Facebook a fost cea mai frecvent utilizata platforma media sociala de catre candidati.
Mai mult, restrictiile impuse de pandemie au ,fortat” candidatii sa reconsidere tacticile
electorale clasice si traditionale, concentrandu-se mai mult pe metodele oferite de media
digitala si sociala.

Aceste constatari au fost reflectate si in Studiul PNUD - Alegerile prezidentiale 2020.
Sondajul de opinie post-electoral a concluzionat ca social media a fost a treia cea mai
utilizata sursa de informatii in campania electoralad dupa emisiunile si spoturile TV. In anul
2020, interactiunea candidatilor finali pe social media a crescut de 10 ori in comparatie cu
situatia din 2016.

Expertii sunt de parerea ca recenta campanie electorala din toamna lui 2020 a valorificat
extensiv un mix complex si variat de dezinformare si tactici de manipulare, inclusiv stiri
false, mesaje de propaganda infiltrate in stiri, conturi false ce abunda in comportament
rau-intentionat, meme politice (satira si umor), care s-au soldat cu o polarizare si bula
informationala mai intense printre grupurile de votanti pro-europeni si cei pro-estici.

Efectele bulei informationale au fost impulsionate si de multitudinea de grupuri, uneori
create ca si comunitati private sau inchise (pro-europene si pro-estice), cu scopul
primordial de a face schimb de idei cu persoane care au aceleasi viziuni, mesaje, retorici si
mai rar incurajand dezbateri deschise cu suporterii opozanti.

Spre regret, in perioada pandemiei, polarizarea s-a acutizat din cauza acelorasi
dezinformari narative de natura geopolitica. Principalul catalizator socio-politic in
Republica Moldova este sentimentul de insecuritate, bazat pe mediul international actual
si contradictiile geopolitice dintre Est si Vest (Stercul, 2020).
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In 2020, candidatii finali au recurs la unele tactici mai vechi de manipulare si dezinformare
utilizate in anul 2016. Unele dintre aceste strategii au fost adaptate la contextul pandemiei,
iar altele au ramas intacte. Unul din exemplele elocvente a fost restructurarea tensiunilor
geopolitice ale tacticilor dintre Est si Vest corelate cu valorile ortodoxe si contextul
impunerii restrictiilor de deplasare. Subiectul privind migratia populatiei din Siria a fost
inlocuit cu stiri false, potrivit carora in cazul in care candidatul pro-european castiga
alegerile prezidentiale, ea va ,inchide frontierele tarii dupa exemplul statelor membre ale
UE.” (Calugareanu, 2020).

Cu toate ca alegeri prezidentiale din 2020 au inregistrat o mobilizare fara precedent a
membrilor diasporei, social media corelata cu strategiile aplicate de candidati au mentinut
bulele informationale deja create. Acest fapt a agravat distanta de comunicare si dezbateri
dintre sustinatorii candidatilor finali si a alimentat divizarea socio-etnica si politica intre
cetatenii Republicii Moldova.

SURSA: WWW.UNSPLASH.COM
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Concluzii si
recomandari

Revolutia digitala si online a schimbat modul in care oamenii interactioneaza, comunica,
Tnvata, se informeaza si, in cele din urma, aleg si voteaza. Desi noua era digitala a venit cu
mai multe beneficii si avantaje pentru toate partile interesate, spre regret, au fost generate
totodata multe provocari si pericole.

Fenomenele de social media si online, inclusiv bula informationald, comportamentul rau-
intentionat, dezinformarea si stirile false reprezinta doar cativa dintre ,agentii schimbarii”
pentru stabilitatea democratica si corectitudinea alegerilor. Pornind de la perspectivele
teoretice, studiile de caz globale si nationale prezentate in acest document, pot fi
formulate urmatoarele concluzii si lectii invatate:

Bula informationala este un subiect destul de complex, combinand elemente
psihologice, emotionale, comportamentale si tehnologice.

Edificarea platformelor media sociale, in special, Facebook si Twitter, favorizeaza aparitia
si multiplicarea bulelor informationale.

Toate tarile, indiferent de maturitatea democratica si dezvoltarea economica, cad sub
influenta acestui fenomen.

Cu toate ca cercetatorii comunitari si ONG-urile au inceput sa analizeze in profunzime
bula informationald, se impune implicarea activa a partilor interesate private si publice
in discutii si Tn actiuni comune de sensibilizare.

Republica Moldova este martorul unei schimbari digitale suficient de vizibile si al unor
modificari in comportamentul utilizatorilor, potrivit carora fiecare al treilea consumator
de media recurge la platforma media sociala in calitate de sursa principala de informatii.
Cetatenii Republicii Moldova sunt extrem de expusi dezinformarii si manipularii,
Facebook devenind recent cea mai populara platformma media sociala, in timp ce
Odnoklassniki si-a redus semnificativ atat numarul de accesari zilnice, cat si cel de
conturi active.



POLICY PAPER

Peisajul politic din Republica Moldova s-a adaptat la noua realitate digitala, sporindu-
e si prezenta online si pe platformele media sociale. Partidele politice si candidatii au
valorificat diverse strategii si tactici electorale, inclusiv diseminarea de stiri false, satira,
comportament rau-intentionat, discursuri de ura etc. Concomitent, preferintele pentru
crearea de grupuri au favorizat promovarea bulei informationale pe Facebook si au creat

|n

un “fundament favorabi

pentru polarizarea continua si dezbinarea sociala.

Exista dovezi elocvente ca partidele politice si candidatii vor recurge, probabil,
la utilizarea acelorasi tehnici sau la tehnici usor adaptate in perioada alegerilor
parlamentare din 2021. Perpetuarea bulei informationale, in special, pe Facebook, este

extrem de posibila.

n acest context, o serie de recomandari ar putea contribui la echiparea mai buna a autoritatilor
publice, cat si a comunitatii civice pe termen scurt si lung in vederea asigurarii unor alegeri

libere si corecte in context digital si online:

De ordin general:

Crearea unui parteneriat national
cu partile interesate publice si
civice in scopul apararii integritatii
alegerilor impotriva fenomenului
de bula informationala,
dezinformare, discurs de ura,
manipulare si polarizare;

Modificarea Codului electoral si/
sau a altor politici electorale in
vederea reflectarii particularitatilor
campaniilor electorale digitale;

- Obligarea platformelor media
sociale sa publice toate informatiile
ce tin de procurarea unor materiale
publicitare, inclusiv identitatea
adevarata a persoanei care face
publicitate, suma cheltuita,
criteriile de directionare si autorul
efectiv al materialului publicitar
(PROTEJAREA INTEGRITATII
ELECTORALE IN ERA DIGITALA,
2020).

CEC/CICDE

Dezvoltarea capacitatilor CEC si
CICDE ce tin de noua campanie
electorala digitala si contextul
informarii alegatorilor;

Adaptarea Strategiei de
comunicare si vizibilitate a CEC

cu abordarea concomitenta a
fenomenelor online si social media
- bula informationalg, stirile false,
manipularea, polarizarea etc,

Adaptarea curriculumului existent
al CICDE la noile campanii
electorale digitale si contextul
informarii alegatorilor.
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' Mass media, ONG-uri si publicul larg

Crearea si implementarea unor programe de alfabetizare digitala si media pentru
diverse categorii de populatie;

Dezvoltarea capacitatilor tinerilor si copiilor pentru dezbateri si gandire critica;

Dezvoltarea continua a capacitatii de supraveghere din partea societatii civile in
perioada campaniilor electorale, cu axare pe monitorizarea digitala si online;

Dezvoltarea expertizei diferitor parti civice interesate in ceea ce tine de fenomenele
digitale si social media;

Tncurajarea utilizatorilor de social media s exercite controlul asupra surselor de stiri
si sa se implice in mod democratic in dezbateri si discutii cu diverse persoane care
au opinii si convingeri diferite;

Dezvoltarea si consolidarea continua a capabilitatii mass-media de a verifica faptele,
in special, In perioada campaniilor electorale;

Tncurajarea utilizatorilor s& semnaleze si sa raporteze diverse practici digitale
prejudiciabile: stiri false, conturi false, practici de bule informationale, polarizare si

Candidati si partide

Dezvaluirea si prezentarea tuturor materialelor publicitare autoritatilor publice
relevante (APPG, 2020);

Aderarea la Codul digital de conduita si integritate in perioada alegerilor si/sau
incurajarea partilor electorale interesate sa semneze o declaratie de respingere a
practicilor de promovare a campaniilor digitale frauduloase.
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FROM THE AMERICAN PEOPLE

PNUD este organizatia lidera a ONU care lupta pentru a pune capat injustitiei
provocate de sardcie, inegalitati si schimbarea climei. Implicand o retea extinsa
de experti si parteneri din 170 tari, ajutam comunitatile sa beneficieze de solutii
integrate si durabile, pentru cameni si pentru planeta.

Agentia Statelor Unite pentru Dezvoltare Internationala (USAID) este principala
agentie mondiala de dezvoltare internationala si un actor de baza, care asigura
rezultate in domeniul dezvoltarii. USAID dirijeaza eforturile internationale de
dezvoltare si cele umanitare, pentru a salva vieti, a reduce saracia, a consolida
guvernarea democratica si a ajuta oamenii sa progreseze dincolo de asistenta.

Publicatia a fost realizata cu sprijinul generos al poporului american prin
intermediul Agentiei Statelor Unite pentru Dezvoltare Internationala (USAID) in
cadrul proiectului ,Consolidarea democratiei Tn Moldova prin alegeri incluzive si

transparente”, implementat de PNUD Moldova. Continutul acestei publicatii este

responsabilitatea exclusiva a autorului si nu reflecta in mod neaparat opiniile

PNUD si USAID sau ale Guvernului Statelor Unite.
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