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Дослідження провела ГО «Детектор Медіа» в межах проєкту ПРООН «Підтримка інклюзивного відновлення  
для забезпечення стійкості та безпеки людей в Україні» за фінансування Уряду Японії.

ДИНАМІКА ІНДЕКСУ МЕДІАГРАМОТНОСТІ:  
2020–2025

РОЛЬ МЕДІА 
В СУСПІЛЬСТВІ

УЯВЛЕННЯ ПРО РОБОТУ МЕДІАІНДУСТРІЇ ТА 
СПРИЙНЯТТЯ УКРАЇНСЬКОГО МЕДІАПРОСТОРУ

КОРИСТУВАННЯ ІНТЕРНЕТОМ ТА ЦИФРОВА 
КОМПЕТЕНТНІСТЬ ДЕЗІНФОРМАЦІЯ

МАНІПУЛЯЦІЯДОВІРА ДО МЕДІА

Найбільша частка аудиторії вважає, що 
головною місією медіа є інформування 
громадян про суспільно значущі події.

55% цього року 
у порівнянні з 70% в минулих 

Українці частіше бачать медіа 
як джерело корисної інформації 
та ресурс для навчання і розвитку

44%

  �Рівень медіаграмотності залишається високим протягом 
усіх років повномасштабної війни

  �У 2025 році зниження частки аудиторії з високим рівнем 
медіаграмотності пов’язане з коригуванням методології 
дослідження

+ 9% за рік

ЧАСТКА АУДИТОРІЇ З ВИЩИМ ЗА СЕРЕДНІЙ РІВНЕМ МЕДІАГРАМОТНОСТІ ЗРОСЛА

2021

55%

81%

2022

В інтересах влади � ⊲

В інтересах власників та інвесторів � ⊲

У власних інтересах � ⊲

На користь суспільства � ⊲

В інтересах своїх аудиторій � ⊲

43%

32%

29%

19%

14%

Проблема актуальна � ⊲

Проблема неактуальна � ⊲

Вперше чують � ⊲

Не змогли визначитись � ⊲

56%

16%

17%

7%

Найвищий рівень медіаграмотності – серед вікової групи  
18–35 років. Найнижчий – серед вікової групи 56–65 років

55%
вважають 
дезінформацію 
серйозною 
проблемою

30%
ніколи не 
перевіряють

44%
перевіряють 
інформацію 
перед 
довірою

92%
користуються 
інтернетом щодня

76%
використовують 
інтернет для пошуку 
інформації

58%
отримують 
суспільно‑політичні 
новини онлайн

Українці вважають, що медіа працюють:

ЯК ВИЗНАЧАЮТЬ ФЕЙКИ:
44% шукають посилання на джерело
37% перевіряють фото/відео
31% дивляться на різні точки зору

залежно від обставин

ЗМІНА В МЕДІЙНИХ 
УПОДОБАННЯХ

37%

30%

31%

завжди звертають увагу 
на авторство матеріалу

не приділяють значення 
авторству

49% 
українців  
використовують ШІ

Серед них:

23% — для роботи

17% — для навчання

28% — інші цілі

47% 
довіряють анонімним 
каналам у месенджерах 
(Telegram/Viber)

Серед джерел, яким аудиторія довіряє найбільше:
	 авторські матеріали відомих 

блогерів в соцмережах і месенджерах (78%)
	 сайти і канали в соціальних медіа і месенджерах 

офіційних органів і організацій
	 міжнародні медіа

+ 21% за рік

43%
підтримують  
критику влади  
у медіа

15%
не підтримують 
публічну критику 
держави


