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Metodologija za razvoj snhabdevaca

Program za razvoj snabdevaca (PRS) je sredstvo za podrsku biznisu koje transformise poslovne odnose u proizvodnom lancu
izmedu vodecée kompanije (velike ili srednje) i njenih snabdevaca (mikro, mala i srednja preduze¢a — MMSP-i).

PRS jaca lance vrednosti kroz namensku tehni¢ku pomo¢, optimizirajuci biznis ucinak, promovisuéi bolje upravljanje biznisima,
poboljsavajudi rad i komunikacijske prakse i obezbedujuci uskladenost sa zahtevima i standardima klijenata.

Gradi uzajamno korisne (win-win)
biznis odnose.

Poboljsava konkurentnost kompanija i
promovise kvalitetno zaposljavanje.
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Razvijati i prosiriti
Lokalne snabdevace,
na nacin da vodece
kompanije i snabdevaci
poboljsaju svoju
produktivnost

Povecati izvozne
kapacitete domacih
proizvodaca, vodecih
kompanija i MMSP.

VODECA KOMPANIJA

2 Smanjuje troskove po efikasnosti u lancu snabdevanja.

 I1zbegava prekide u proizvodnim linijama.
Z Smanjuje rizike loSeg kvaliteta u pruzanju usluga.
PoboljSanje razvoja projekta: investicije, kvalitet programa
upravljanja, razvojni, komercijalni.

Stratesko upravljanje snabdevacima.
Z Uspostaviti vezu komunikacije sa snabdevacima.
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KAKO?

Metodologija razvoja snabdevaca intervenise u
proizvodnom lancu, koji ¢ine vodec¢a kompanija i
najvise deset kompanija snabdevaca, od strane tima
konsultanata akreditovanih programom na 9 do 10
meseci, u Sest faza:
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Pokrece ga potraznja.

Ima strog sistem obuke i akreditaciju konsultanata.
To je metodologija koja je uspesno dokazana u drugim zemljama (Meksiko, Kolumbija, Salvador, Haiti, Albanija itd.).
GeneriSe transfer kapaciteta kroz obuku konsultanata i kompanija koje primenjuju metodologiju.

Formira javno-privatno-akademska partnerstva.

Optimizuje biznis ucinak dobavljaca, Uskladenost
sa zahtevima i standardima klijenata.

Poboljsati Generisati
kvalitet i/ili obim Zaposljavanje i
lokalnih smanijiti ranjivost
proizvoda snabdevaca.

BIZNIS SNABDEVACI
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Konkurentne cene (produktivnost i smanjenje troskova).
Vreme isporuke.

Z Kvalitet.

Z Tehnicka pomod.

Z Korisnicki servis.
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” Projekti poboljsanja za jacanje operacija.
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Z Sticanje kulture kvaliteta i stalnog poboljsanja.
Z Podrska menadzmentu za povecanje komercijalne prodaje

FAZE
1.Promocija 4.Razradivanje planova poboljsanja
2.Dijagnoza 5.Implementacija

3.Interakcija 6.Documentacija i replikabilnost
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