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Contexte

Une autre histoire

Lhistoire de la région du Sahel a souvent été racontée de maniére
linéaire, suivant la piste de la “crise”, de la “pauvreté” et de la “faim”.
Cette histoire se déroule parallelement a une autre qui passe inapergue
- celle de jeunes femmes et hommes qui testent jusqu’ol nous pouvons
aller pour réaliser nos espoirs et nos réves et pour inaugurer I'avenir
que 350 millions de personnes désirent.

La région possede une histoire riche et des ressources soutenues
par des exploits pionniers en science, en médecine, en arts et en
philosophie, ce qui la rend remarquablement diversifiée et pleine de
potentiel et d’opportunités.

Ce sont ces histoires que nous souhaitons raconter.

Des histoires de progrés... d’espoir... et de prospérité.

Ce n’est ni une ambition ni un réve ; c’est le Sahel.

Justificatif de la Campagne

Cette campagne cherche a déclencher des conversations en
ligne et hors ligne sur le Sahel d’aujourd’hui et de demain. Ces
conversations alimenterontunrécitincarnantles histoires positives
et le potentiel qui se trouvent dans la région.

Pour capturer et donner plus de visibilité aux histoires positives de la
région du Sahel, le PNUD souhaite mettre en lumiere et amplifier les
histoires et les voix de la campagne a travers divers canaux.

En ce concentrant sur
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et leur impact, la campagne mettra en lumiere les Sahéliens a I'avant-
garde de la transformation du Sahel.

La campagne adoptera une approche “de I'extérieur vers l'intérieur”
qui invite des partenaires et des personnalités de divers domaines a
participer et a s’approprier la campagne.




lexion et Structure

La réflexion autour de la campagne est ancrée sur l'idée
que le Sahel se régénere lui-méme. Le PNUD cherche ainsi
a mettre en avant ces histoires de progres et d’opportunités
émanant de la région, méme dans des contextes parfois
difficiles, et, [a ou c’est possible, a connecter les Sahéliens a
des opportunités d’investissement et a d’autres Sahéliens,
tout en suscitant le changement.

Pour les parties prenantes et les donateurs, la campagne mettra en évidence les résultats et les opportunités
des principaux projets phares de I'Offre Sahel et appellera a des investissements pour aider le Sahel a
exploiter davantage son potentiel.

Pour les Sahéliens, la campagne est une invitation a célébrer l'ingéniosité, la résilience et I'identité
sahéliennes. C’est une occasion de mettre en avant la régénération déja en cours dans la région.

Dans I'ensemble, elle est congue pour étre une campagne centrée sur les personnes, visant a informer,
inspirer et activer nos audiences. La campagne adoptera deux axes :

Le Sahel, une terre de potentiel
et d’opportunités : Faire évoluer
la perception du Sahel en
s’attaquant aux récits négatifs
et démobilisants qui présentent
le Sahel comme une région
perpétuellement dans le besoin Le travail du PNUD au Sahel

et en conflit. : Mettre en avant le réle
de premier plan du PNUD
dans la conduite d’actions
transformatrices au Sahel.







o Régénération : Le Sahel se régénere lui-méme, et le PNUD, a travers I'Offre Sahel, est un partenaire
de ce voyage.

Récit équilibré : Il y a deux c6tés a chaque histoire. Le Sahel a un récit positif d’un potentiel immense,
O dune grande diversité, d’histoires inspirantes et de jeunes innovants et travailleurs qui réécrivent
progressivement leurs destins.

O Investissement: C’est le moment idéal pour investir et impacter les vies sahéliennes ; de nombreuses
opportunités d’investissement existent dans les domaines des énergies renouvelables, de la jeunesse,

de la créativité et de I'innovation.

Slogan et Hashtags

Pour cette campagne, des hashtags et des slogans généraux seront adoptés pour concrétiser les
efforts de campagne ainsi que pour unifier le contenu et 'engagement.

Slogan et Tags de la Campagne

Hashtag Principal : #JeSuisSahel
Hashtag Secondaire: #ThrivingSahel
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Inspire. Change. Together Inspirer. Changer. Ensemble

INFORMER

Faconner le récit

Utiliser des informations
autoritaires pour
renforcer le récit positif
du Sahel

Créer des espaces
de dialogue

Tactique :
Opportunités de presse, articles d’opinion, histoires d’intérét
humain, contenu médiatique numérique.

Atteindre autant de
parties prenantes que
possible et inviter
de nouvelles voix
diverses a rejoindre
la campagne.

Lorsque c’est
possible, montrer
'impact du PNUD sur
le Sahel et sa vision.




Connecter les publics
aux plateformes de la
campagne

Construire I'empathie

a travers des histoires

mémorables, pleines
d’espoir et centrées
sur les personnes

INSPIRER

Provoquer 'empathie et
inviter les gens a s’impliquer

Créer des
opportunités pour les
Sahéliens de toucher
un public régional et

mondial

Engager des
influenceurs et des
créateurs de contenu

pour connecter et
inspirer un public

Tactique :

Utiliser des
messages percutants,
clairs et audacieux
qui résonnent et

Mettre en avant
(lorsque c’est
possible) les progres
et la solidarité
avec des résultats
et des solutions
démontrables

Mettre en avant des histoires illustrant I'ingéniosité et la résilience sahéliennes ; inviter les
gens a partager leurs histoires et leurs espoirs pour le Sahel ; créer du contenu multimédia
pour plusieurs plateformes et publics ; concevoir des événements et des activités attractifs —
dialogues, conférences, expositions, expériences en ligne, visites, etc.
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ACTIVER

Mobiliser le soutien et la participation/

action

Déclencher une

conversation sur

la région et ses
habitants

a partager leurs
histoires

Tactique :

Encourager les gens

Activer les publics
grace a des histoires
de solutions locales

et offrir des voies

d’action

Etablir des
partenariats pour
étendre la portée et

I'impact

Mettre en lumiere des solutions innovantes, offrir de
I'espoir et lancer un appel a I'action pour la campagne.
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Chaines

Pour cette campagne sur le Sahel, le PNUD prévoit de déployer des ressources de campagne telles que
des courts métrages, des vidéos animées, des vidéos de résultats, des séries de podcasts, des histoires
d’intérét humain, des articles d’opinion et des contenus pour les réseaux sociaux via les plateformes
suivantes :

O ® 0 06 O

Facebook Instragram Twitter LinkedIn TikTok YouTube
= LJ & b ®
o
Plateformes Télé Partages de Radio et Appel a
En Ligne personne a Podcasts I'action
personne

Le PNUD travaillera, lorsque c’est possible, avec des créateurs de contenu, des influenceurs, des défenseurs,
des chefs d’entreprise, des journalistes, des plateformes de médias sociaux, des OSC, des artistes et
d’autres acteurs pour participer a la campagne a travers des opportunités d’engagement.

Page web dédiée a la campagne du PNUD qui inclura des ressources visuelles, des histoires, des articles
d’opinion, des podcasts, des médias numériques, un kit de campagne et d’autres matériaux. Tous les
matériaux seront également disponibles sur un tableau Trello dédié a la campagne.

Sachant que le récit négatif sur la région du Sahel est principalement alimenté par des audiences
internationales telles que les médias et les organisations internationales, la campagne est congue pour
atteindre ces groupes et présenter un récit plus équilibré qui reflete la réalité de nombreux habitants de
la région et redonne du pouvoir aux Sahéliens. Ce faisant, la campagne ciblera également les Sahéliens a
Iintérieur et a I'extérieur de la région. Dans I'ensemble, la campagne ciblera les groupes suivants :

Public général : jeunes Sahéliens (16-35 ans) ;

Public général : adultes Sahéliens (36-60 ans) ;

Public général : large audience mondiale de jeunes (16-35 ans) ;

« Public général : large audience mondiale d’adultes (36-60 ans) ;

- Organisations internationales, médias, secteur privé, monde académique, systeme des Nations
Unies et donateurs.



Considérations

De début a fin, plusieurs considérations et risques peuvent surgir. En voici quelques-uns :

O  Tenir compte des critiques potentielles envers 'ONU, les défenseurs et les influenceurs.

O  Opérer un changement délibéré des visuels bruns et “poussiéreux” vers des images colorées et

frappantes. Le Sahel est en effet le foyer de verdure luxuriante et de champs.

O  Sassurer que linclusivité de genre est prise en compte dans la production et le déploiement de la

campagne.
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