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Calisma Hakkinda

Es liderligini Mukim Koordinatorlik ve UNDP’nin yaptigl, BM Turkiye blinyesindeki COVID-19 Sosyo-Ekonomik
Etki ve Midahale Gorev Ekibi (SEIRTT), COVID-19 krizinin sosyoekonomik boyutlarina cevap olarak, 3RP de dahil
olmak tzere, BM ve onun Turkiye'deki ortaklarinin program portféyinin yeniden ele alinarak genisletilmesi icin
bilgi saglamak maksadi ile, BM Ulke Ekibi’nin (UNCT) talebi Gzerine kurulmustur. Bu kapsamda, SEIRTT icerisinde
“COVID-19 Sosyo-Ekonomik Degerlendirme Raporu ve Yanit Plani” hazirlanmistir. BM seviyesinde hazirlanmis
olan Degerlendirme Raporunu kanit temelli politikalarla desteklemek amaciyla, bu kez Gida ve Tarim Orgltl
(FAO), Uluslararasi Tarimsal Kalkinma Fonu (IFAD) ile BM Kalkinma Programi (UNDP) tarafindanve Tarim ve
Orman Bakanlig ile isbirligi cercevesinde, “COVID-19 Pandeminin Turkiye Tarimsal Gida Sektort ile Kirsal Alanlar
Uzerine Etkilerinin Hizli Degerlendirilmesi - Rapid Impact Assessment of COVID-19 Pandemic on the Agri-Food
Sector and Rural Areas in Turkey” calismasi gerceklestirilmis ve Pandemi etkisinin giderilmesi amaciyla sektorel
ve tarimsal geginebilirlik alanlarinda saha verilerine dayali politika tavsiyeleri ortaya konmustur.

Daha sonra FAQ, IFAD ve UNDP tarafindan Tarim ve Orman Bakanligi’'nin teknik destegiyle ortaklasa Turkiye'de
Kirsaldaki Kiigik Tarimsal isletmelerin Covid-19 Sonrasi Gliclenmesi icin Dijital Pazarlama ve Ticaret Cozimleri
baslikli bir calisma daha baslatilmistir

Mevcut calisma, IFAD Proje alanlarinin uygulama sahalarinda ortak bir ¢aba olarak yuritilmastir. Bu Gglincd
ortak galisma, dnceki diger 2 ortak calismayi da takip edecek ve destekleyecek ve COVID-19'un etkisini azaltmak
icin Turkiye'deki kirsal kiiclik toprak sahiplerinin pazarlama ve is becerilerini gelistirmeye ydnelik dijital ¢ozimleri
tanitmayr amaclamaktadir. IFAD tarafindan finanse edilmektedir..

Calisma, veri toplama, analiz ve raporlama agisindan asagidaki ekip tarafindan gerceklestirilmistir:

(1) Dog. Dr. Haluk Gedikoglu, Tarim Ekonomisti, Ekonomi Ana Bilim Dali, Konya Gida ve Tarim Universitesi, ve
(2) Degerlendirme Komitesi Uyeleri (Kurum adlarina gore alfabetik olarak siralanmistir):

«  Dr. Aysegul Selisik (FAO Temsilci Yardimcisi),

«  Mehmet Tarakcioglu (Kidemli Program Destek Uzmani) (FAO)

« Dog. Dr. Taylan Kiymaz (Ulke Program Mudur() (IFAD)

«  SeherAlacaci Ariner (Mukim Temsilci Yardimcisi),

« Arzu Karaarslan Azizoglu (Yerel Ekonomik Kalkinma Projeleri Yoneticisi),

«  Aykut Anic (Saha Koordinatord),

«  Deniz Berber (Saha Koordinatort),

«  Shams Alakbarova (Proje Asistani) (UNDP)

Bu raporun tim telif haklari FAO, IFAD ve UNDP’ye aittir. Bu raporun tasarimi sirasinda stok fotograflardan yararlanilmistir.
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YONETICI
OZETI

Dlnya, COVID-19 nedeniyle cok sayida enfekte

insan ve 6lumun oldugu kiresel bir saglik kriziyle
karsi karsiya durumdadir. Pandemi bircok tlkede
saglik Uzerinde benzeri gorilmemis bir etkiye neden
olmustur. Seyahat kisitlamalari, kismiya da komple
sokaga ¢ikma yasaklari, karantina onlemleri ve
okullarin kapatilmasi da dahil olmak lzere salginin
yayillmasini kontrol altina almak icin hiikimetlerin
uyguladigl dnlemler devasa ekonomik ve sosyal
sonuclara yol agmaktadir. Bu hastaligin yayilmasini
kontrol altina almaya yonelik gerekli dnlemler diinya
ekonomileri icin es zamanli talep ve arz soklarina yol
acmistir.

2020 yilinda, pandeminin basinda, IFAD, FAO ve
UNDP tarafindan ortaklasa, Turkiye'de Tarim-Gida
Sektord ve Kirsal Kalkinma Alanlarinda COVID-19
Hizli Etki Degerlendirmesi gerceklestirilmistir. Bu
rapor, ekonomi ve esitsizlikler Gizerindeki asiri
olumsuz etkileri ile, COVID-19 krizinin tarim ve gida
arzinin 6neminin altini bir kez daha nasil ¢izdigini
gostermistir. Glgld bir gida arz zinciri yoluyla gida
glvenliginin saglanmasi Turkiye’'nin 6nceliklerinden
biri olmaya devam etmektedir.

Dijital okuryazarlik, kriz dénemlerinde kiglk olgekli
ciftliklere fayda saglayan bir faktordir. Strddrilebilir
gida sistemleri, tarimsal Uretimin strdurdlebilirligini
saglamak icin kirsaldaki kiicik olcekli Ureticilerin
daha fazla pazar bilgisine erismesine ve, kirsal
kalkinmaya ve kirsal bolgelerde yoksullugun ve
esitsizligin azaltilmasina katki yapmak tzere,
ihtiyac duyduklari finans, bilgi ve diizglin girdilere
erisim saglamasina olanak taniyan glicli pazar
baglantilar gerektirmektedir. Kisa zaman icerisinde
dijital uygulamalar pazar verimliligini arttirmanin,
ve boylece Uretkenligi gliclendirmenin, gelirleri
arttirmanin ve sonug olarak gida givenligini
iyilestirmenin en yaygin yollarindan biri olabilir.

Bu rapor COVID-19’un tarim sektori tizerindeki
etkilerinin daha fazla hafifletilmesi amaciyla, Tarim

1 IFAD (2021).

ve Orman Bakanlig| (TOB) teknik destegiyle, IFAD,
FAO ve UNDP tarafindan ortaklasa hazirlanmistir.
2020 Hizli Etki Degerlendirme Raporunun
sonuglarina atifta bulunan ikinci faz bir calisma
olarak degerlendirilebilir.

Bilhassa, mevcut rapor, tarim sektorlinde dijital

is cozimlerinin kullanilabilirligini ve Turkiye’nin
kirsal bolgelerindeki kiiglk 6lcekli ¢iftcilerin bu
hizmetlere gosterecegi talebi degerlendirmektedir.
Ozellikle gida ve tarimsal pazarlama, tarimsal yayim
hizmetleri, tarimsal girdi alimi ve kirsal finansmana
yonelik dijital platformlara odaklanilmistir. Resmi
kurumlar, 6zel sirketler ve kar amaci glitmeyen
kuruluslar tarafindan sunulan dijital hizmetler,
kullanilabilirligine dayali olarak siniflandirlmistir.
Ureticiler, ihtiyaclarina ve énceliklerine bagli olarak,
bu platformlar arasindan secim yapabilmektedir.
Eger daha yuksek kullanici hacmine sahip 6zel dijital
pazarlama platformlarini kullanmayi secerlerse,
ureticiler bir komisyon 6demek zorunda olsa da,
buna benzer platformlar daha fazla sayida tiketiciye
ulasmalarinaizin verebilmektedir. Ek olarak, daha
ylUksek hacimde tarimsal Grlin satan Ureticiler Tarim
ve Orman Bakanlig’’'nin (TOB) Dijital Tarim Pazari
(DITAP) sistemi gibi, dijital pazarlama platformlarini
kullanmayi tercih edebilirler.

Dijital teknolojilere yonelik talebi degerlendirmek
ve ciftcilerin ihtiyaclarini degerlendirmekicin, kiiglik
Olcekli ciftcilerle cevrimici bir anket yapilmistir.
Onceden tespit edilen hedef gruplar ile ilgili birincil
anketlerde basta kadinlar, geng ciftciler ve ciftci
orgltleriile baglantili ciftciler basta olmak Uzere,
tarim ekonomisi sisteminde calisan kiguk 6lcekli
ciftciler yer almistir. Konya, Karaman (Goksu

Taseli Havzasi Kalkinma Projesi), Adana ve Mersin
(Kirsal Dezavantajli Alanlar Kalkinma Programi)*
illerindeki secilmis IFAD proje bolgelerinde, TOB il
mudurlukleriile koordinasyon icerisinde talep analizi
gerceklestirilmistir.
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Konya, Karaman, Adana ve Mersin illerinde ciftci
kooperatiflerine veya Uretici birliklerine bagli
bulunan ciftciler arasinda yapilan ankete toplamda
56 tam cevap alinmistir. Anket sonuclar DITAP
sisteminden haberdar olan ¢iftcilerin bunu kullanma
olasiliginin yuizde 68 oldugunu gosterirken, bu

da ciftciler icin DITAP’In &nemini net bir sekilde
ortaya koymaktadir. Bu sebepten, bilin¢ olusturma
faaliyetleri ve bilgi ciktilari yolu ile sistem ile ilgili
bilgilerini arttirmak suretiyle, ciftciler arasinda DITAP
hakkindaki bilgileri yayma ¢alismalarina devam
edilmelidir. Halihazirda DITAP icin bir web sitesi

ve bilgilendirme dokiimanlar mevcut olsa da, bu
kaynaklar ile ilgili bilinci artirmak amaciyla, TOB
blnyesindeki Ciftci Kayit Sistemine kayitl bulunan
ciftcilere bilgi verilebilir.

Ciftcilerin interneti kullanma amaclari ile ilgili anket
sorularina verilen cevaplardan, ylizde 29'u, ana
motivasyonlarinin ¢iftlik Grinlerini sanal ortamda
satma secenegi oldugunu belirtmislerdir. Bu da,
drtinlerin cevrimici ortamda satilmasinin katilim
gosteren ciftciler arasinda yaygin olmadigini
gostermektedir. Ciftcilerin Grlinlerini satmak

icin interneti kullanmalarini etkileyen faktorleri
analiz etmek icin dogrusal bir olasilik modeli
kullanilmistir, Istatistiksel olarak anlamli Gic degisken
tanimlanmistir; bunlar tarimsal gelir, egitim ve

tarim disi gelirdir. Anket sonucunda ulasilan ana
sonug, ciftcinin toplam tarimsal geliri ne kadar
buyutk ise bu ciftcinin tarim Grinlerini cevrimigi
ortamda satma olasiliginin o kadar ylksek oldugu
seklindedir. Bu durum, sanal (internet tizerinden)
pazarlara erisim icin sermaye varliginin 6nemine,

ve dolayisiyla kiclk 6lcekli ciftcilerin online
pazarlara erisim saglamasini temin etmek Gizere
onlara profesyonel destek saglama ihtiyacina isaret
etmektedir. Egitim de internet kullanimi Gzerinde
benzer bir pozitif etkiye sahiptir, nitekim ¢iftgilerin
egitim seviyesiile giftlik Grlinlerini cevrimici ortamda
satma olasiligl arasinda glicli bir pozitif korelasyon
bulunmaktadir. Egitimin ciftcilere yeni teknolojiler
ile calisma becerileri verdigi dustnuldiginde,
egitim programlari, bu tr beceriler olmadig
durumlarda, ¢iftgilerin dijital araclari kullanimin
artirabilecektir. Tarim-disi gelire sahip olan ciftgilerin
ciftlik Grtinlerini sanal ortamda satmasi daha az olasi
gorllmektedir; nitekim tarim disi gelirler kendilerine
ek kaynak saglarken, ciftlikle ilgili faaliyetler igin
ayirabilecekleri zamani azaltmaktadir. Baska bir
deyisle, tarim disi gelire sahip olan giftciler, Grlinlerini

2

cevrimici ortamda satarken zaman kisitlamasi

ile karsi karslya kalabilmektedirler. Bu durum da,
pazarlama faaliyetlerini daha sistematik ve otomatik
hale getirmek Uzere, bu faaliyetleri kooperatifler
veya Uretici 6rgltleri ile koordine etmenin Gnemini
gostermektedir.

CGiftcilerin, Urlnlerini pazarlamak icin interneti
kullanmalari Gzerinde cinsiyetin etkisi, bir islem
Etkileri modeli kullanilarak degerlendirilmistir.

Eger anketteki giftcilerin tamami kadin olsa idj,
Urtinlerini cevrimici ortamda satma olasiliklar
erkek ciftcilerin ortalamasina (0.33) gore ylzde 0.18
puan daha dislk olacakti, bu da, kadin ciftcilerin
Urtinlerini sanal ortamda satmasinin ¢ok daha az
olasroldugunu anlamina gelmektedir. Bu sebepten,
anket sonuclari kadin ciftcilerin, online pazarlama
konusunda erkek ciftcilere kiyasla daha dezavantajli
oldugunu gostermektedir. Bu, proje bolgelerindeki
kadinlar arasinda yaygin sekilde goruldigi

Uzere, dijital uygulamalara erisim olmamasina

bagli olabilir. Bu sebepten, kadin ciftcilerin dijital
teknolojilere daha hizli ve daha kolay erisimini
saglamak Uzere kadin giftcilere profesyonel destek
saglanabilir.

Anket sonuclariinternetin, hedef grup tarafindan aile
Uyeleri ve arkadaslariile iletisim kurmak igin yaygin
bir sekilde kullanildigini gostermektedir. Ankete
katilan ciftciler icerisinden yiizde 55’ interneti bu
amacla kullanmaktadir. interneti kullanmanin ikinci
en yaygin amaci da tarimsal dretimde karsilasilan
problemlere ¢6zim bulmak olmustur. Ciftcilerin
ylzde 54’Unun interneti bu amagla kullanmasi,
internetin tarimsal bilgileri yayarken ciftcilere
ulasmanin en etkin yolu oldugunu gostermektedir.
Ankette 6nerilen amaglar arasinda, ciftcilerin
interneti tohum gibi ciftlik girdileri satin almak icin
kullanma egilimi en dusutk seviyede kalmistir. Bunun
sebebi, ciftcilerin bu girdileri girdi saglayicilarindan
satin aldiklari zaman bunu hasat zamaninda veya
taksitler halinde 6deyebilmeleri olabilir. Dijital girdi
satislarinin yizdeligini arttirmak amaci ile, online
hizmet saglayicilar benzer segenekler sunmayi ve
kendi kanallarinin reklamini yapmayi dustnebilirler.

Finansal Urlnlerle ilgili olarak ise, ciftcilerin yaklasik
ylzde 70'i Tarim Sigortalar Havuzu'ndan (TARSIM)
haberdar olduklarini belirtmistir. Ancak ciftcilerin
sadece ylzde 45" gercekte TARSIM'den sigorta
yaptirmistir. Programdan haberdar olan ciftgilerin
fiili olarak TARSIM kullanma olasiligr ylizde 59°'dur.



Bu da, sigorta kapsaminin ve sigorta primlerinin,
ciftcilerin sigorta yaptirmamalarinin ana sebepleri
olabilecegini gostermektedir.

Ciftcilerden yalnizca yizde 16’si online egitim ve
yayim hizmetlerini kullandigini belirtirken, ytuzde
540 interneti tarimsal Gretimdeki problemlere
¢6zm aramak icin kullandiklarini belirtmislerdir.
Baska bir deyisle, giftciler tarafindan online bilgi
kaynaklari yaygin bir sekilde kullanilirken, online
resmi egitim ve yayim hizmetlerinin kullanimi cok
daha dislk kalmistir. Bu durum, online resmi
egitim ve yayim hizmetlerinin varligi ile ilgili bilgileri
yaymanin énemini ve TOB binyesindeki Tarim
Orman Akademisi gibi giivenilir bilgi kaynaklarini
kullanma ihtiyacini gostermektedir.

Ankette, ciftcilerden ylzde 70’i bankalara online
kredi basvurusu yapilabildigini bildiklerini
belirtirken, yalnizca ylizde 16’si krediye online
basvuru yaptiklarini belirtmistir. Bircok online kredi
hizmeti tiketici kredisine yonelik oldugundan dolayi,
bu durum ciftciler arasinda online basvuru sayisinin
distk olmasinin gerekgesi olabilir. Kredi almak
isteyen ciftciler icin, online kredi basvuru seceneginin
basvuru surecini kolaylastirabilecegi iddia edilebilir.

Ciftcilerden yuzde 85’ kadari, tarim igin iklim
degisikliginin bir problem olduguna inandigini
belirtmistir. Ancak, dijital pazarlama hizmetlerinin
tesvik edilmesi ile ciftcilerin iklim degisikligi
konusundaki gortsleri arasinda bir korelasyon
bulunamamistir. Baska bir deyisle, online
pazarlamanin tesvik edilmesinin ciftcilerin
goruslerini etkilemek sureti ile iklim degisikliginin
etkilerini hafifletecegi iddia edilemez.

Ankete katilan kadin giftgilerden yaklasik yizde 88,
tarimsal pazarlamada cinsiyet esitsizligi oldugu
konusunda hemfikirdir. Bu durum, kadin giftcilerin
desteklenmesi ve dijital pazarlama platformlarina
erisimlerinin kolaylastinlmasi gerektiginin altini
cizmektedir. Buna benzer bir destek, internet erisimi
icin onlarn ihtiyag duydugu gerekli ekipman ve
araclarin kendilerine saglanmasi seklinde olabilir. Buna
benzer bir destegi saglamanin bir yolu da kooperatifler
vasitasiyla olabilir. Kadin kooperatifleri ile yapilan
gorlismeler, Gyelerinden bir kisminin cep telefonlar
olmadigini ve ihtiyag duyduklarinda genellikle eslerinin
telefonlarini kullandigini gdstermektedir. Kadin
ciftcilerin pazarlara erisiminin éntinde, sinirli internete
erisimin 6nemli bir bariyer oldugu distnulebilir.

Ciftci orgltlerinden gelen bir talebe paralel olarak,
anket bulgularina dayali olarak bir egitim modulu
tasarlanmistir. Egitim programi, IFAD tarafindan
kredi saglanan projelerde secilmis hedefillerden
katiimcilarile, 2021 yilinin sonlarinda uygulanmistir.




7
SAL ISLETMELERIN
PIJITAL PAZARLAMA VE TICARET COZUMLERI

1. ARKA PLAN

Bu raporun amaci, tarim sektériinde dijital is
coztmlerinin kullanilabilirligini ve bu hizmetlere
yonelik olarak Turkiye’nin kirsalindaki kiictk 6lgekli
ciftcilerden gelecek talebi degerlendirmektir. Rapor
ozellikle, resmi kuruluslar, 6zel sirketler veya kar
amaci glitmeyen kuruluslar tarafindan tarimsal
Urtin pazarlamasi, tarimsal yayim hizmetleri,
tarimsal girdi alimlari ve kirsal finansa yonelik olarak
saglanan dijital platformlara odaklanmaktadir.
Dijital teknolojilere yonelik talebi degerlendirmek
ve ¢iftcilerin ihtiyaclarini tespit etmek amaciyla,
TOB tarafindan IFAD- tarafindan kredi saglanan
projelerin uygulandig bolgelerde, ciftcilerle sanal
ortamda bir anket gerceklestirilmistir. Hedef grup,
Konya, Karaman, Adana ve Mersin illerinden Giftci
kooperatiflerinin veya Uretici birliklerinin Uyeleri
olmustur. Konya ve Karaman Goksu Taseli Havzasi
Kalkinma Projesi (GTHKP) kapsamindaki, ve Adana
ile Mersin de Kirsal Dezavantajli Alanlar Kalkinma
Programi (KDAKP) kapsamindaki illerdir.

COVID-19 pandemisi esnasinda, cesitli ilkeler
gida tedarik zincirlerinde? bazi aksakliklar
yasamis ve ciftcilerin Grlin pazarlarina, isglcl

2 FAO (2020).
3 Brett N. and Kherallah, M. (2021).
4

ve girdi tedariklerine ve sermaye piyasalarina
erisim saglamada yasadig| zorluklar daha da
siddetlenmistir. Tartismalar esnasinda, bircok ciftci
Urtinlerini satmada ve makul bir fiyat bulmada
zorluklar yasadiklarini belirtmislerdir. Hikimet,
pandemi esnasinda tarimda calisan isgileri
seyahat kisitlamalarindan muaf tutsa da, giftciler
COVID-19 vakalari ve karantina sorunlar sebebiyle
isci bulmada sorun yasamaya devam ettiklerini
belirtmislerdir. Dijital platformlar ciftcilere, COVID-
19’un tarim Uzerindeki etkisini hafifletme firsati
vermistir®, 6zellikle pazarlama konusunda, dijital
platformlarin kullanilmasi giftcilerin, aracilara
mecbur kalmaksizin tlketicilere ulasmasina olanak
tanimistir. Dijital pazarlama platformlari vasitasi ile,
ciftciler givenilir potansiyel alicilar bulabilmis ve
Urtinleri icin makul bir fiyat alabilmislerdir.

Asagidaki tabloda, Tlrkiye’deki gida ve tarimsal
pazarlama, tarimsal yayim hizmetleri, tarimsal
girdi alimlari ve kirsal finans icin dijital is ¢ozimleri,
saglayicilarina gore gruplanmis olarak yer

almaktadir.
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2. GIDA VE TARIMSAL
PAZARLAMAYA YONELIK
DiJITAL PLATFORMLAR

2.1. Resmi Kuruluslar Tarafindan
Saglanan Dijital Platformlar

2.1.1. Dijital Tarim Pazari (DITAP)

Dijital Tarim Pazari (DITAP) # TOB tarafindan
uygulamaya konulmustur ve 2020 yilinda, Hazine ve
Maliye Bakanligl, Ticaret Bakanligi ve Tlrkiye Odalar
ve Borsalar Birligi (TOBB) tarafindan ortaklasa
lansmani yapilmistir. DITAP, giris yaptiktan sonra
ureticilerin potansiyel alicilarla tanismasini ve

satis asamasinda birden fazla aliciya ulasmasini
saglamakta, ve dolayisiyla piyasa fiyati hakkinda
bilgi vermektedir. DITAP, Ureticiler igin iki temel
secenek sunmaktadir: sozlesmeli ciftcilik ve
dogrudan satis. Tarim ve Orman Bakanlig ile
FAO’nun Teknik Isbirligi Programi®.

Sozlesmeli Tarim

Bu moddl ciftgilerin bir alici ile sdzlesmeli giftgilik
faaliyetleri gerceklestirmesine izin vermektedir.
Ciftciler sozlesmeli Uretim gerceklestirecekleri araziyi
belirterek bir anlagma talebinde bulunabilmektedir.
Giftcinin belirttigi arazi TOB blnyesindeki Ciftgi

Kayit Sisteminde kayitli olmalidir. Ciftci, sozlesmeli
tarim talep formunda Grlind ve Uretmeyi teklif

ettigi miktari, ve bununla birlikte talep edilen fiyati
belirtir. Bu modull kullanan ciftgiler sdzlesme
bedelinin belli bir oranina veya Uretim girdilerine
varan pesinat alabilmektedirler. Form sunulduktan
ve site yoneticisi tarafindan onaylandiktan sonra,
potansiyel alicilarla eslesmesi icin online platformda
yayinlanmaktadir. Ciftci ile sozlesme yapmak icin
isteyen alicilar, bunun ardindan ciftci tarafindan
talep edilen fiyata karsilik teklifte bulunabilmektedir.

4 Dijital Tarim Pazari (ditap.gov.tr)
5 FAO (2022)
6 https://www.pttavm.com/

Ciftcive alici fiyat konusunda bir anlasmaya
vardiktan sonra, sistem sartnameleri, alici ve giftci
hakkindaki bilgileri, Uretilecek Griintn ismini,
Urtintn miktar ve fiyatini, teslimat zamanini ve diger
detaylari iceren bir s6zlesme olusturur. S6zlesme her
iki tarafca kabul edildikten sonra gecerli hale gelir.
Bu sistem sayesinde her bir ciftci fiyat risklerinden
ve 6demeileilgili belirsizliklerden korunur. Genel
olarak, bu sistem dengesiz tarimsal gelire kars
ciftciler icin bir glivenlik alani saglar.

Dogrudan Satislar

Bu modul ciftcilerin stokta bulundurduklar Grinleri
satmalarina izin verir. Ciftci gerekli bilgileri, Grin
ozelliklerini, miktari ve talep edilen toplam bedeli,
teslimat kosullarrile birlikte yayinlar. Bu ilan site
yoneticisi tarafindan onaylandiktan sonra, birden
fazla potansiyel alici tarafindan gorilebilir. Ardindan
alicilar ciftciler ile iletisime gecebilir ve anlasmaya
varildiktan sonra ticaret gerceklesir. Bu modulde,
ciftciile alicr arasinda resmi bir sézlesme yapilmaz.
Ancak, ilanlari siteye kayit olan potansiyel alicilar
tarafindan da goruldugu icin, ciftciler, Grinleri icin
adil bir piyasa fiyati almayi bekleyebilir.

2.1.2. PttAVM®

PttAVM Tlrkiye Cumhuriyeti Posta ve Telgraf
Teskilatr (PTT) tarafindan kurulmus dijital bir
perakende alisveris platformudur. Bu platform
cesitli kategorilerdeki mallarin online olarak alinip
satilmasina izin verir. Gida maddeleri ile taze meyve
ve sebzeler bu platform vasitasi ile satilabilecek
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Urtinler arasindadir. Ciftciler satici olmak igin
basvuru yapabilir. Saticinin, nakliye / teslimat
servisi tarafindan siparislerin alinabilmesi icin bir
depo adresi belirtmesi gerekir. Sevkiyatlarin siklig
da bastan tespit edilebilir ve belirtilebilir. Ciftciler
urtinlerini 1 kiloluk ve 5 kiloluk paketler gibi farkli
paket boyutlarinda yayinlayabilir. Dijital platformu
kullanarak alici tarafindan 6demenin yapilmasinin
ardindan, satici tarafindan verilen depo adresinden
sevkiyati alip aliciya teslim etmek suretiyle PTT
nakliye / teslimat hizmetini gerceklestirir. Bu sistem
kapsaminda, saticilar birden fazla potansiyel alici ile
tanisma ve 6demelerini dijital platform vasitasiile
alma avantajina sahiptir.

2.2. Ozel Sirketlerin Sagladig Dijital
Platformlar

2.2.1. Genel Alisveris Platformlari
Trendyol

Trendyol” bircok kategorideki mallarin (taze sebze
ve meyveler de dahil olmak Gzere gida trlinleri

de bunlar arasinda yer alir) satici ve alicilarini bir
araya getiren ¢zel bir dijital alisveris platformudur.
Trendyol, perakende pazarlamaya yoneliktir ve
sevkiyatlarin gonderiminden saticilarin kendileri
sorumludur. Dolayisiyla saticilar reklami yapilan
Uriind stokta bulundurmak zorundadir. Ciftciler,
platformun yoneticileri tarafindan talep edilen
yasal bilgileri vermek suretiyle Trendyol Gizerinde
satici olabilir. Bunlar onaylandiktan sonra, gida
Urtinlerini satmaya baslayabilirler. Trendyol, her
satisislemi Uzerinden yluzdelik bazda bir komisyon
uygular ve saticilara bu UGcret bildirilir. Trendyol
dijital bir perakende pazar platformu oldugu

icin, ciftci kooperatifleri veya Uretici birlikleri
dogrudan stoktan gida Urtinleri satmak amaciyla
kullanmak bakimindan bireysel cabalara gore
daha avantajli olabilir. Saticilar icin, birden fazla
alicr bulundugundan dolayi, platform, reklamini
yaptiklari Grtinler icin adil bir fiyat verme avantajina
sahiptir. Baska bir avantaji da saticiya tcretin
odenmemesi riski olmamasidir, keza 6deme online
olarak yapilir; satici yalnizca Griintin sevkiyatini
yapmaktan sorumludur.

7 https://www.trendyol.com/; https://partner.trendyol.com/
8 www.tazedirekt.com

9 https://www.nahil.com.tr/
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Perakende pazarlamaya kolaylik saglayan diger 6zel
dijital platformlardan bazilari sunlardir:

«  Hepsiburada www.hepsiburada.com.tr
«  Amazon Turkiye www.amazon.com.tr
+ nllwww.nll.com.

Bu 6zel dijital pazarlama platformlari, bazi
farkliliklarla birlikte, Trendyol’un verdigine benzer
hizmetler vermektedir. Ornegin Amazon Turkiye,
belli bir Gcret karsiliginda, saticilara depo alani
sunar ve bu alandan amazon teslimat servisi
siparisi alicya teslim eder. Hepsiburada icin ise,
saticilar Hepsiburada tedarikgileri olmak icin
basvuru yapabilir ve trtinlerini kendi Grinleri olarak
markalandirmak yerine, bu marka altinda satmak
icin basvuru yapabilir. Bu platformlar satis yonetim
bilgileri ve alicilardan gelen geri bildirimler de saglar
ki blttn bunlar saticilarin daha profesyonel hale
gelmesine olanak tanir.

2.2.2. Gida ve Tarim Uriinlerine
Odaklanan Alisveris Platformlari

TazeDirekt

TazeDirekt® taze sebze ve meyve de dahil olmak
Uzere yalnizca gida Urtnlerine yonelik dijital bir
alisveris platformudur. Perakende sirketi Migros
tarafindan yonetilmektedir. TazeDirekt’in amaci
tlketicilere taze ve glivenli gida saglamak icin

yerel ve organik ciftcilerle calismaktir. TazeDirekt'in
glvenlik ve kalite standartlarini karsilayan ciftgiler
tedarikci olmak icin basvuru yapabilir. TazeDirekt,
haftanin belli giinlerinde saticilardan triint toplar ve
siparislere dayali olarak tiketicilere teslim eder, yani
Urtin alicrya gondermekten dolayi satici sorumlu
degildir.

2.3. Uretici Orgiitleri Tarafindan
Saglanan Dijital Platformlar

Kar amaci gtitmeyen Kadin Emegini Degerlendirme
Vakfi (KEDV), dijital alisveris platformu NAHILi
isletmektedir®. . Bu platformun temel amaci kadin



kooperatiflerinin Grlinlerini satmak ve getirileri
kadinlarin refahini desteklemek igin kullanmaktir.

Gida trtnleri de dahil olmak tzere cesitli ev Grtnleri

bu dijital platform Uzerinde satilmaktadir. Potansiyel
saticilann 6ncelikle NAHILe bagvuru yapmasi
gerekmektedir. Ardindan, site yonetimi tarafindan

bu basvurular degerlendirilir. Onaylandiktan sonra,
saticinin Urtinlerinin reklami web sitesi Uzerinde
yayimlanir. Siparis almanin ardindan satici GriinG teslim
etmekten sorumludur ve 6deme online olarak alinir.

2.4. Kendi Web Sitesi lizerinden yapilan
Pazarlama

Online satis icin bir baska secenek de saticinin
kendine ait bir web sitesi kurmasidir. Bu durumda,
saticl - veya muhtemelen bir giftci kooperatifi veya
Uretici 6rgltt - web sitesini kurabilir ve Griin satmak
icin bunu kullanabilir. Orneklerden bazilari su
sekildedir:

«  AntalyaBahcesi®
«  BirManav.

Bu secenekte, satici potansiyel alicilara ulasmaktan,
reklam yapmaktan, online 6demelerden ve
sevkiyattan sorumludur. Satis igin herhangi

bir Gclincd tarafa hig bir Gcret denmez, fakat
stireclerin tamaminin saticr tarafindan yonetilmesi
gerekir. Pesin online 6deme yapmasi gereken
alicilanin glivenini olusturmanin getirdigi zorluklar
dustunuldiginde, bu secenek daha blylk
kooperatifler veya uretici birlikleri icin daha
uygundur.

2.5. Ag Olusturma Web Siteleri
Uzerinden yapilan Pazarlama

«  Facebook

«  Twitter

« Instagram

«  Sahibinden.com

Ciftgiler ve ciftci kooperatifleri tarafindan yaygin bir
sekilde kullanilan baska bir secenek de Facebook

10 www.antalyabahcesi.com
11 www.birmanav.com

ve Twitter gibi ag olusturma web siteleridir. Bu
secenekte, ciftciler veya kooperatifler uygun bir

hesap acabilir ve Grtin ve bilgilerini cok sayida sanal
tlketiciye aktarabilir. Ciftciler veya kooperatifler bu
dijital platformlari toptan veya perakende sekilde
Urlnlerini satmak icin kullanabilirler. Bu platformlar
Ucretsizdir ve dogru reklamasyon stratejisi ile Grlin

ve satis bilgileri milyonlarca tiketiciye ulasabilir.
Ancak, ciftcilerin veya kooperatiflerin kendi lojistik ve
sevkiyat diizenlemelerini yapmalari ve parasal islemleri
takip etmeleri gerekir. Toptan alisverisler s6z konusu
oldugunda, lojistik konusunda ciftci, alici ile miizakere
edebilir. Sahibinden.com, ticari isletmelerden ve
bireysel kullanicilardan komisyon alir.
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3. TARIMSAL YAYIM
HiZMETLERINE YONELIK
DiJiTAL PLATFORMLAR

Turkiye’deki tarimsal yayim hizmetleri TOB
Uzerinden hikiimet tarafindan yonetilir. TOB,
tanimsal yayim hizmetlerini dogrudan il ve ilce
mudurlikleri vasitast ile sunar. Ayrica, muhtemel
tanimsal yayim uzmanlarinin degerlendirilmesinden
ve sertifikalandinlmasindan da sorumludur. Bu
sertifikali tarimsal yayim uzmanlari, ardindan
bireysel olarak yahut sirketler veya ciftci 6rgltleri
icin calisabilirler. Ozetle, tarimsal yayim hizmetleri
TOB, dzel sirketler ve ciftci 6rgitleri tarafindan
saglanmaktadir.

3.1. Resmi Kuruluslar Tarafindan
Saglanan Dijital Platformlar

3.1.1. Tarim Orman Akademisi

TOB Tarim Orman Akademisi.? adi verilen bir dijital
tarimsal yayin platformu kurmustur. Bu platform
U¢ ana hizmet sunmakta olup, tarim siniflarini,
Tarim TV'yi ve bir kiitiphaneyi tcretsiz olarak
saglamaktadir. Ciftciler bitki Gretiminden tarim
teknolojilerine kadar ¢cok genis bir alani kapsayan
konularda sanal derslere katilabilmektedir. Tarim
ve ormancilik ile ilgili baslica butin konular bu
sanal derslerin kapsamindadir. Dersler kaydedilmis
videolar seklinde verilmektedir ve egitmenler
cesitli ajanslardan gelen konunun uzmanlar

veya akademik personellerdir. Tarim TV, tarim ve
ormancilik ile ilgili glincel haberleri yayinlar. Dijital
katlphane ciftcilerin, ilgi duyduklar konulardaki
elektronik kaynaklara erismelerine olanak tanir.

3.1.2. Ciftci Akademisi

Ciftci Akademisi 2 bir kamu Universitesi olan Mus
Alparslan Universitesi tarafindan saglanan dijital bir

12 https://akademi.tarimorman.gov.tr/

13 http://hayvancilik.alparslan.edu.tr/ciftci-akademisi/

14 https://konyaseker.com.tr/tr/icerik/liste/2118/bilgi-bankasi

15 https://www.toros.com.tr/tr/gubre-faaliyetleri/toros-kutuphanesi
16 http://www.buyukaksoy.com/

tarimsal bilgilendirme platformudur. Bu platform
TOB bunyesindeki Tarim Orman Akademisi ile
baglantilidir. Bu dijital platform hayvancilik ve
tanimsal Uretim ile ilgili cesitli konularda bilgi saglar
ve erisim Ucretsizdir.

3.2. Uretici Orgiitleri Tarafindan
Saglanan Dijital Platformlar

3.2.1. Tarim Kitiiphanesi

Konya Pancar Ekicileri Kooperatifi, ciftcilerin
cesitli Urtnlerileilgili bilgilere tcretsiz bir sekilde

ulasabildigi dijital bir bilgilendirme platformu
kurmustur.*

3.3. Ozel Sirketlerin Sagladig Dijital
Platformlar

3.3.1. Toros Kiitiiphanesi

Gesitli gtibreleri farkli Grlnlere nasil uygulamak
gerektigi konusunda bilgi vermek lizere Tlrkiye'deki
6nemli bir glibre Ureticisi olan Toros Tarim
tarafindan bir dijital kiitiiphane web sitesi*®
kurulmustur. Ciftciler web sitesine Ucretsiz olarak
erisebilmektedir.

3.3.2. Bliyiikaksoy Tarim Danigmanlig

Blylkaksoy Tarim Danismanligl sirketi glibre
uygulamasi ve ilgili konular hakkinda gesitli bilgilerin
yer aldigi bir web sitesi isletmektedir.*® Ciftciler web
sitesine Ucretsiz olarak erisebilmektedir.
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4. TARIMSAL GIRDI
ALIMLARINA YONELIK
DIJITAL PLATFORMLAR

4.1. Ozel Sirketlerin Sagladig Dijital
Platformlar

4.1.1. Sahibinden.com

Sahibinden.com?” alicilarin saticilarla bulustugu
6zel bir dijital satis reklam platformudur.

Tarim makineleri ve ekipmanlari, tohumlar,
glbreler ve diger girdiler de dahil olmak tzere
cesitli kategorilerdeki Grlinler satilmakta ve
kiralanmaktadir. Alicilarin satici ile iletisime gegmesi
ve nakliye ve teslimat ayarlamalarini yapmalari
gerekir. Odemeyi, mutabakata baglanan fiyat ve
6deme yontemine uygun olarak dogrudan saticiya
yaparlar. Bu web sitesi alicilarin ¢esitli mal ve fiyat
bilgilerini gorintllemesine ve dolayisiyla bilgiye
dayali secimler yapmasina olanak tanir.

4.1.2. TarimGaraj

TarnimGaraj*® 6ncelikle tarima odaklanan ozel bir
dijital alisveris platformudur. Platformun saglayicisi
Aydemirler Tarim Makinalari ve Hayvancilik Sirketidir.
Ciftciler tarim ekipmanlari, tohumlar, glibreler ve
makinelerinin yedek parcalari da dahil olmak Gzere,
tanm ile iliskili cesitli Griinleri satin alabilmektedir.
Aldiklari Griinlerinin 6demesini online olarak kredi
karti veya money order ile 6deyebilmektedir.

Bu, web sitesinin ciftcilere 6deme yontemleri
bakimindan esneklik sagladigini gdstermektedir.

4.1.3. Tarfin

Bir tarimsal risk puanlama modeli kullanmak
suretiyle, Tarfin*isimli 6zel firma, ciftgilere glibre,
tohum ve yem gibi cesitli tarimsal girdiler sunmakta

17 www.sahibinden.com
18 www.tarimgaraj.com
19 https://tarfin.com/

ve hasat zamani 6deme olanagi tanimaktadir.

Sirket, kullanicilarin kendi lokasyonlarindaki

glincel glibre, yem ve diger tarimsal girdi fiyatlarini
karsilastirabilecekleri bir mobil uygulama
sunmaktadir. Sirket yaklasik 40 ilde faaliyet
gostermektedir. Ciftciler hasat sezonuna gore ne
zaman 6deme yapabileceklerini belirleyebilmektedir
ve bu servisin kullanicilarinin sirkete herhangi bir
teminat ya da ek ticret 6demesi gerekmemektedir.
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5. KIRSAL FINANS
HIZMETLERINE YONELIK
DIJITAL PLATFORMLAR

5.1. Resmi Kuruluslar Tarafindan
Saglanan Dijital Platformlar

5.1.1. TARSIM

Tarim Sigortalar Havuzu (TARSIM)? devlet destekli
bir dijital tarimsal sigorta sistemidir. Cesitli tarimsal
sigorta secenekleri ve bunlara tekabiil eden primler
ile ilgili bilgiler bu web sitesinde verilmektedir.
Sigortanin turtine bagli olarak, primlerin belli bir
ylzdeligini devlet 6demektedir. Ciftgiler sigortaya
TOB’un Kayit Sistemi Uzerinden basvurabilmektedir.

5.1.2. Ziraat Bankasi Online Kredi
Servisleri

Turkiye Ziraat Bankasi (Ziraat Bank)?! esasen tarim
sektorine kredi saglayan bir kamu bankasidir. Dijital
platformu vasitasi ile, ciftciler maksimum 36 ay
vadeli olmak Gizere 50.000 TL'ye kadar nakit krediye
basvurabilmektedir. 50.000 TL Gizerindeki krediler
icin maksimum vade 24 aydir. Kredi basvurusunun
degerlendirilmesinin ardindan, basvuru sonucu
dijital platform Gzerinden iletilmektedir. Eger basvuru
onaylanirsa, fonlar ciftcinin hesabina aktarilmaktadir.
Bu kredi tarima 6zel bir kredi degil; daha ¢ok bir
tlketici kredisidir.

5.2. Ozel Bankalar Tarafindan Saglanan
Dijital Platformlar

5.2.1. is Bank Online Agricultural Credit

Turkiye Is Bankasi” tarim da dahil olmak tzere cesitli
sektorlere kredi saglayan ¢zel bir ticari bankadir.
Bankanin dijital platformu vasitasi ile giftgiler
maksimum 36 ay vadeli 50 bin TL'ye kadar nakit
krediye basvurabilmektedir. Kredi basvurusunun
degerlendirilmesinin ardindan, basvuru sonucu
dijital platform Gzerinden iletilmektedir. Eger basvuru
onaylanirsa, fonlar ciftcinin hesabina aktarilmaktadir.
Bu kredi tarima 6zel bir kredi degil; daha ¢ok bir
tlketici kredisidir.

5.2.2. Sekerbank Tarim Hizmetleri

Sekerbank?, ciftcilere finansal hizmetler sunan baska
bir 6zel bankadir. Sekerbank, ciftcilerin online olarak
basvurabilecegi Hasat Kart hizmeti sunmaktadir.

Bu kart ile ciftgiler tarimsal girdiler alabilmekte

ve bakiyeyi daha sonra 6deyebilmektedir. Hasat

Kart kullanan ciftciler onaylanmis tedarikgilerden,
Urtinleri 6 aya kadar yliizde 0 faiz ile alabilmektedir.
Hasat Kart, TARSIM sigorta prim édemelerini
ertelemek icin de kullanilabilir.

20 https://www.tarsim.gov.tr/

21 https://www.ziraatbank.com.tr/tr/bireysel/krediler/genel-ihtiyaclar/tuketici-kredisi
22 https://www.isbank.com.tr/is-ticari/aninda-tarim-kredisi

23 https://www.sekerbank.com.tr/tarim
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6. DIJITAL PAZARLAMA
PLATFORMLARININ
DEGERLENDIRILMESI

Tarimsal pazarlamaya yonelik dijital platformlar
cesitli Ozellikleri bakimindan degerlendirilebilir. Bu
kisimda, bunlar kullanici sayilarina, fiyatlandirma /
komisyonlara, glivenli sanal 6deme segeneklerine,
lojistik ve sevkiyat hizmetlerine ve reklam destegine
gore degerlendirilmektedir. Tablo-1 icerisinde,

bu 6zelliklere dayali olarak dijital pazarlama
platformlariningdsterge niteliginde olan vedegiskenlik
arz edebilecek bir karsilastirmasi verilmektedir. Bu
dijital platformlarin arti ve eksileri Tablo 2 icerisinde
gosterilmektedir.

Kullanicilarin ve potansiyel alicilarin sayisi pazarlama
platformlarini birbirlerinden ayirma bakimindan
onemli ozelliklerdir, keza farkli platformlarin farkli
seviyelerde musteri potansiyeli bulunmaktadir.

Devlet destekli iki platformdan birisi olan DITAP,

yakin donemde kuruldugundan dolayi orta dizeyde
kullanicryogunluguna sahiptir. Diger devlet destekli
dijital pazarlama platformu olan PttAVM ise orta

ile yUksek sayida musteriye sahiptir. Trendyol ve
Hepsiburada gibi ¢zel sektor platformlari, muhtemelen
reklam harcamalarina bagli olarak, daha ylksek sayida
kullanicrya sahiptir. Amazon Turkiye 2018 yilinda
faaliyete baslamistir ve TUrkiye'de nispeten yeni bir
platformdur. Ancak, Amazon Tirkiye’nin kullanici
sayisinda, kiiresel marka degerine bagli olarak, bir artis
gbrilmistir. TazeDirekt ve NAHILIn kullanici sayisi
nispeten dusuktir. Facebook, Twitter ve Instagram’in
kuresel 6lcekte yuksek kullanici sayisina bagli olarak
cok ylUksek bir musteri potansiyeli mevcuttur.

Dijital platformlarin fiyatlandirma ve komisyon
oranlarina bakildiginda, DITAP satislardan komisyon
almaz iken, PttAVM ylzde 10’luk bir komisyon
uygulamaktadir. Trendyol, Hepsiburada, Amazon

ve N11’in komisyon oranlari yizde 10 ila yizde 15
arasinda degismektedir. Amazon ek olarak, aylik bir
abonelik tcreti uygulamaktayken, N11 bir pazarlama
hizmeti komisyon Ucreti uygulamaktadir. TazeDirekt ve
NAHIL, satislar icin herhangi bir komisyon uygulamaz.
Facebook, Twitter ve Instagram satislar konusunda
komisyon uygulamaz. Sahibinden.com ticari
kullanicilarina ylizde 10’luk bir komisyon uygularken,
bireylere ylzde 12’lik bir komisyon uygulamaktadir.




Tablo 1. Dijital Pazarlama Platformlarinin Gosterge Niteliginde Karsilastirmasi

Kullanici
Hacmi

Fiyatlandirma /

Komisyon

Glivenli Sanal
Odeme

Lojistik Servisi

Reklam Destegi

Platform ‘

Dijital Tarim - .
Pazari (DITAP) Orta Ucretsiz Yok Yok Yok
Mevcut (kredi Mevcut Ucretsiz trtin
PttAVM Orta- ylksek 10% karti, debit kart, tanitim ve reklam
vs.) (PTT Kargo) destegi
Mevcut (kredi Mevcut (8 COVID-19
Trendyol Yiksek 12-15% karti, debit karti, | anlasmali kargo oy
vs) sirketi) Pazarlama Destegi
Mevcut (kredi Mevcut (11 YerelDlgirtt’;Tlerin
Hepsiburada Yiksek 12.5% karti, debit kartr, anlagmah .kargo TransforJrnasyonu”
Vs.) sirketi) Dested]
10% (+99 TL . Mevcut (3 yerli
Mevcut (kredi
. tutarinda aylik . +3yabanc COVID-19 reklam
Amazon Viiksek abonelik tcreti kart, d\fsb;t kart, anlasmali kargo destegi
+KDV) ’ sirketi)
10% (+ 0.8% Mevcut (kredi Mevcut (7 )
nll Yiksek pazarlama karti, debit karti, | anlasmali kargo On 6demeli
servisi) Vs.) sirketi)
) Mevcut (kredi Teslimat 6zel
TazeDirekt Orta Ucretsiz karti, debit kart, araclarla Yok
vs.) yapilmaktadir.
Mevcut (1
) Mevcut (kredi anlasmali
NAHIL Dislk Ucretsiz karti, debit karti, kargo sirketi Yok
vs.) +magazadan
Ucretsiz teslim
Facebook Yiksek Ucretsiz Yok Yok Ucretsiz reklamlar
Twitter Yiksek Ucretsiz Yok Yok On ddemeli
Instagram Yiksek Ucretsiz Yok Yok On 6demeli
%10 (kurumsal
kullanici) Mevcut (kredi Mevcut (2 )
Sahibinden Yiksek kartl, debit karti, | anlasmali kargo On 6demeli
%12 (bireysel vs.) sirketi)

kullanici)
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DITAP, Facebook, Twitter ve Instagram givenli
6deme hizmeti sunmasalar da, diger dijital
pazarlama platformlari debit kart veya kredi karti
gibi glivenli 6deme yontemlerinin kullanilmasina
olanak tanimaktadir. Online glivenli 6deme
tuketicilericin onemli bir 6zellik oldugundan dolays,
bu 6zelligi sunan dijital pazarlama platformlar
daha fazla musteri cekebilir. Lojistik ve teslimat
hizmetlerinin saglanmasi baska bir dnemli dzelliktir,
nitekim Grtnleri tlketicilere gondermekten saticilar
sorumludur ve Urlnlerin tiketicilere zamaninda
ulasmasini saglamak nem tasir. DITAP, Facebook,
Instagram ve Twitter lojistik ve teslimat hizmetleri
sunmazken, diger butun dijital pazarlama
platformlar anlasmali kargo sirketleri vasitasi ile bu
hizmetleri sunar. Amazon Turkiye de uluslararasi
lojistik ve sevkiyat hizmeti sunmaktadir. Lojistik

ve teslimat hizmetlerine ek olarak, bazi dijital
pazarlama platformlari pandemi esnasinda reklam
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ve tanitim destegi saglamaktadir. Bunlar arasinda,
hem mevcut hem de yeni kullanicilar icin pazarlama
ve reklam destegi verecegini aciklayan Trendyol ve
Amazon yer almaktadir.

Genel olarak, treticiler, ihtiyaclarina ve dnceliklerine
bagli olarak dijital pazarlama platformlari yelpazesi
icerisinden se¢im yapabilmektedir. Yiksek sayida
kullaniciya sahip dijital pazarlama platformlarinin
secilmesi, Grlinlerin satisi Gzerinde bir komisyon
maliyeti getirmektedir. S6z konusu platformlarin
sagladigl avantajlar ise ylksek sayida tlketiciye
ulasmaktir. Ancak, yliksek hacimlerde satis yapan
tanm Ureticileri DITAP gibi diger dijital pazarlama
platformlarini da tercih edebilir.



Tablo 2. Dijital Pazarlama Platformlarinin Artilar ve Eksileri

Y DigiTAL
TARIM PAZARI
(o Sutice

O Pt

.com

trendy%l

hepsi
burada

amazoncom

n‘.com

Taze~
Direkt

«COIM

NAHIL

f
v]o

ARTILAR

Devlet tarafindan isletilmesi
Komisyon olmamasi

Kullanici hacmi
Odeme secenekleri
Ucretsiz tanitim ve reklam

Yiksek kullanici hacmi
Lojistik alternatifleri
COVID-19 pazarlama destegi

Yiksek kullanict hacmi
Lojistik ve 0deme alternatifleri
Yerli Grlinlere destek

Yiiksek kullanicr hacmi
Uluslararasi Lojistik
COVID-19 reklam destegi

Yiiksek kullanici hacmi
Lojistik alternatifleri
Odeme secenekleri

Komisyon olmamasi
Ozel lojistik
Odeme secenekleri

Komisyon olmamasi
Magazadan licretsiz teslim alma

Yiksek kullanict hacmi
Komisyon olmamasi
Ucretsiz reklamlar

Yiiksek kullanici hacmi
Komisyon olmamasi

Yiksek kullanici hacmi
Lojistik alternatifleri

EKSILER

Guvenli 6deme, lojistik ve reklam
hizmetlerinin olmamasi

Komisyon
Lojistik alternatiflerinin

Komisyon
Odeme seceneklerinin olmamasi

Komisyon

Aylik ticret
Odeme seceneklerinin olmamasi

Pazarlama hizmeti Uicreti
On 6demeli reklamlar

Kullanici hacmi olmamasi
Reklam destegi olmamasi

Reklam destegi olmamasi
Kullanici hacmi olmamasi

Odeme ve lojistik
hizmetlerinin olmamasi

Odeme ve lojistik
hizmetlerinin olmamasi
On 6demeli reklamlar

Komisyon
On 6demeli reklamlar







7. TALEP ANALIZI VE ANKET

SONUCLARI

Ciftcilerin ihtiyaglarini ve dijital teknolojilere
yonelik taleplerini degerlendirmek amaciyla, IFAD
proje bolgelerinde yasayan ciftcilerle online bir
anket gerceklestirilmistir. Anketin hedef grubu
Konya, Karaman, Adana ve Mersin illerinden ciftci
kooperatifleri veya Uretici birlikleri Gyelerinden
olusmustur. Tamaminda, ankete 56 adet
tamamlanmis cevap alinmistir. Anket katilimcilari
ile ilgili bilgiler asagidaki tablolarda verilmektedir.
Bazi katilimcilar belirli sorulara cevap vermemeyi
tercih etmistir ve bu sebepten toplam gozlem sayisi
tablolardan bazilarinda 56’dan daha azdur.

Demografik Bilgiler

Asagidaki Tablo 3 icerisinde, ankete cevap verenlerin
cinsiyet dagilimi gosterilmektedir. Toplamda,
ankette 18 kadin ve 33 erkek katilimci yer almis
olup, kadin katilimcilar toplamin yizde 35’ini teskil
etmistir.

Tablo 5, anket katiimcilarinin egitim seviyelerini
gostermektedir. Katiimcilarin yaklasik tgte ikisi

en az lise egitimini tamamlamistir. Daha ylksek
egitim almis katilimcilardan 9 ¢iftgi 2 yillik Gniversite,
6 ciftci lisans derecesi ve 3 ciftci yliksek lisans
derecesi almistir. Bu durum, anket katilimcilari
arasindaki egitim seviyesinin Turkiye’deki ciftcilerin
ortalamasindan daha yiksek bir ortalama diizeyde
oldugunu gostermektedir®.

Tablo 5. Katiimcilarin Egitim Seviyesi

IR 71 T

Tablo 3. Katilimcilarin Cinsiyeti

Degisken Siklik Yiizdelik Top.
Erkek 33 65 65
Kadin 18 35 100

Toplam 51 100

Tablo 4 katiimcilarin yaslari hakkinda bilgi
vermektedir. Ortalama yasin 41 ve araligin 24 ile

76 arasioldugu dustunuldtginde, Turkiye'deki
ciftcilerin ortalama yasinin 50 oldugu 6ngorildugi
dustnulince, nispeten geng ciftcilerin ankete cevap
verdigi gorulebilmektedir.

Tablo 4. Katiimcilarin Yasi

Std.

Sapma Min | Maks

Degisken Gézl.‘ Ort. ‘

Mezun Olmasa Da

Okuryazar

ilkokul 10 19.23 21.15
Ortaokul 7 13.46 34.62
Lise 16 30.77 65.38
2 Yillik Okul Derecesi 9 17.31 82.69
Lisans Derecesi 6 11.54 94.23
Llksek Lisans 3 577 | 100.00
Toplam 52 100.00

Tablo 6, anket katilimcilarinin toplam yillik tarimsal
gelirinin dagilimini gostermektedir. En sik gorilen
tarimsal gelir kategorisi 5001 TL- 10.000 TL arasidir.
Buttn anket katilimcilan arasindan, yizde 73’0
30001 TL altinda yillik tarimsal gelire sahiptir.
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Tablo 6. Toplam Yillik Tarimsal Gelir

Siklik | Yuzdelik | Top.

ylzde 21’i Mersin’den ve ylizde 9’'u Adana’dan
olmustur. Bu sebepten, Konya ve Karaman anket
verilerinde nispeten daha iyi temsil edilmektedir.

Bu calismailler duzeyinde ¢ikarimlar yapmayi
amaclamadig icin, Mersin’den nispeten daha az
gozlem olusunun, bulgularin analizi bakimindan 6zel

bir sorun teskil etmeyecegi distinulmustar.

Tablo 7. Anket Katilimcilarinin Lokasyonu

‘ Siklik ‘YUzdelik‘

1TL-5.000TL 7 13.73 13.73
5.001TL- 10.000TL 11 21.57 35.29
10.001TL-15.000TL 5 9.80 45.10
15.001TL-20.000TL 8 15.69 60.78
20.001TL-25.000TL 2 3.92 64.71
25.001TL-30.000TL 4 7.84 72.55
30.001TL-40.000TL 0 0 72.55
40.001TL-45.000TL 2 3.92 76.47
45.001TL- 50.000TL 3 5.88 82.35
50.001TL- 55.000TL 2 3.92 86.27
55.001TL- 65.000TL 0 0 86.27
65.001 TL or more 7 13.73 100.00
Toplam 51 100.00

Tablo 7, lokasyona gore anket katiimcilarinin
dagilimini géstermektedir. Buna gore, katilimcilarin
ylzde 38’i Konya’dan, ytizde 32’si Karaman’dan,

Adana 11 20.75 20.75
Karaman 17 32.08 52.83
Konya 20 37.74 90.57
Mersin 5 943 100.00
Toplam 53 100.00

Tablo 8, ciftcilerin lye oldugu kooperatifler
hakkinda bilgi vermektedir. Katilimcilarin yaklasik
ylzde 34’0 Konya’daki Bozkir Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi'ne Uyedir. Adana ve Mersin’deki ciftgiler
ise, toplam katilimcilarin ylzde 32’sini temsil etmek
Uzere “Diger” kategorisine giren kooperatiflerin
Uyeleridir. Basyayla Kisla Koyl Kalkinma Kooperatifi
ve Elmayurdu Tepebasi Boyalik Koyleri Tarimsal
Kalkinma Kooperatifi Karaman’da bulunmaktadir.

Tablo 8. Kooperatif Uyelikleri

T

Bozkir Tarimsal Kalkinma Kooperatifi (Konya)

Konya Akéren Kalkinma ve isletme Kooperatifi

(Konya) 56 .018 134 0 1
Basyayla Kisla Koy Kalkinma Kooperatifi

(Karaman) 56 .054 227 0 1
Elmayurdu Tepebasi Boyalik Koyleri Tarimsal

Kalkinma Kooperatifi (Karaman) 56 125 334 0 1
Diger (Adana & Mersin) 56 321 471 0 1
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Dijital Pazarlama Fiyat Fonlarinin Bilinirligi ve
Kullanini

Bu kisimda, bir dnceki bolimde tanimlanmis
olan cesitli dijital pazarlama platformlarinin

ciftciler tarafindan bilinmesi ve kullaniimasi ile
ilgili veriler analiz edilmektedir. Tablo 9 icerisinde
ciftcilerin dijital pazarlama platformlar hakkindaki
farkindaligina iliskin bilgiler verilmektedir.

Tablo 9. Ciftcilerin Dijital Pazarlama Platformlari ile ilgili Farkindalig

Degisken*

Digital Agriculture Market 56 .500 505 0 1
PttAVM 56 464 .503 0 1
Trendyol 56 750 437 0 1
Hepsiburada 56 .768 426 0 1
Amazon 56 375 489 0 1
nll 56 518 .504 0 1
TazeDirekt 56 .196 401 0 1
NAHIL 56 232 426 0 1
Facebook 56 857 353 0 1
Twitter 56 114 456 0 1
Instagram 56 .696 464 0 1
Sahibinden 56 661 AT8 0 1
Other 56 411 496 0 1
* 1= Ciftci dijital platformdan haberdar, 0 = ¢iftci dijital platformdan haberdar degil

Tablo 9a gbre, ankete katilanlarin ylzde 507si

TOB tarafindan saglanan dijital tarim pazarindan
(DITAP) haberdardir. Platformun daha 2020 yilinda
kuruldugu dustnuldiginde, bu nispeten ylksek
bir degerdir. Diger devlet destekli dijital pazarlama
platformu olan PttAVM ise ankete katilanlarin
ylzde 46’si tarafindan bilinmektedir. Ozel sektor
tarafindan saglanan dijital pazarlama platformlar
nispeten daha iyi bilinmektedir. Hepsiburada en
cok bilinen 6zel dijital pazarlama platformu olup,
ankete katilanlarin yizde 77’si bundan haberdardir.
Trendyol en ¢ok bilinen ikinci dijital pazarlama
platformudur: ankete katilanlarin ylizde 75
Trendyol’'dan haberdar oldugunu belirtmistir. Bu
platformlarin anket katiimcilari arasinda gayet iyi
bilinmesini sebebi, muhtemelen ulusal medyada ¢ok
sik reklam vermeleri olabilir. Amazon ve N11 ankete
katilanlarca nispeten daha az bilinmekte olup,
sirasiyla yiizde 38 ve ylizde 52 puan almistir. Ankete
katilanlarin yalnizca ylzde 20’si TazeDirekt'ten
haberdar olduklarini belirtmistir, ki bdylece anket
katilimcilari arasinda en az bilinen 6zel dijital
pazarlama platformu olmustur.

Kar amaci glitmeyen bir kurulus tarafindan saglanan
NAHIL, anket katilimcilarinin yizde 23°0 tarafindan
bilinmektedir. Sosyal networking platformlar giftgiler
arasinda gayet iyi bilinmektedir. Ankete katilanlarin
ylzde 86’sI Facebook’u bilmekte olup, bu da onu
ankete katilan dijital platformlar icerisinde en ¢ok
bilinen platform yapmistir. Facebook’u sirasiyla
Twitter, Instagram ve Sahibinden takip etmektedir.
Sahibinden.com sosyal network platformlari
arasinda en az bilinirlik puanina sahiptir, fakat buna
ragmen yuzde 66’lik bir puan ile ankete katilanlar
arasinda halen nispeten iyi bilinmektedir.

Ciftcilerin dijital pazarlama platformlarini fiili
kullanimi Tablo 10 igerisinde gosterilmektedir. Anket
katilimailarinin ytizde 34’0 DITAP’ kullandiklarini
belirtmislerdir. Bu deger, bunun gibi yakin donemde
kurulmus bir dijital platform icin nispeten yliksek bir
orandir. Kosullu olasiliga gore, DITAP’tan haberdar
olan ciftgilerin onu gercekten kullanma orani ylizde
68'dir, bu da bir ciftcinin DITAP’tan haberdar olmasi
durumunda onu kullanmasinin olasi oldugunu
gostermektedir. Bu durum ciftgiler icin DITAP’In
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énemini ve ciftciler arasinda DITAP ile ilgili bilgileri
yaymaya devam etme ihtiyacini gdstermektedir.

PttAVM, ankete katilanlarin yizde 32’si tarafindan
kullanilmaktadir. Ozel sektér pazarlama

platformlar arasinda Trendyol en popdler dijital
platform olup, ankete katilanlarin yizde 46’si
tarafindan kullanilmaktadir. Trendyol’u ylizde 43

ile Hepsiburada, ylizde 36 ile N11 ve ylizde 21 ile
Amazon takip etmektedir. TazeDirekt ise ylzde 13 ile,
ciftciler tarafindan en az kullanilan platformdur.

NAHIL ciftcilerin yiizde 18' tarafindan kullanilmaktadir.
Ancak, bir ciftcinin, bu platformdan haberdar
olduktan sonra NAHILi kullanmasinin kosullu

olasiligi ylizde 54 olup, bu da yuksek bir kullanim
potansiyelini gostermektedir. Sosyal networking
platformlari icerisinden Facebook en poplileri

olup, ankete cevap verenlerin ylizde 70’i tarafindan
kullanilmaktadir. Instagram ylizde 52 ile onu

takip etmektedir. Sahibinden, ciftcilerin ylizde 45'i
tarafindankullanilmakta olup, Twitter ylizde 32 ile en az
kullanilan sosyal networking dijital platformudur.

Tablo 10. Ciftcilerin Dijital Pazarlama Platformlarini Kullanimi

Degisken* Std. Sapma

Digital Agriculture Market 56 339 AT8 0 1
PttAVM 56 321 471 0 1
Trendyol 56 464 503 0 1
Hepsiburada 56 429 499 0 1
Amazon 56 214 414 0 1
nll 56 357 483 0 1
TazeDirekt 56 125 334 0 1
NAHIL 56 179 .386 0 1
Facebook 56 .696 464 0 1
Twitter 56 321 471 0 1
Instagram 56 518 504 0 1
Sahibinden 56 446 502 0 1
Other 56 .339 478 0 1

* Eger ciftci dijital platforma kullaniyorsa = 1, eger ciftci dijital platformu kullanmiyorsa =0

internete Erisim ve Kullanim Amaci

Bu kisim ankete katilanlarin internet kullanim siklig|
ve kullanma amaclarn hakkinda bilgi vermektedir.
Asagidaki Tablo 11 katilimcilarin internete nasil
eristigini gostermektedir. Ankete katilanlarin

ylzde 84’0 oturduklari kdyde internet altyapisi
oldugunu belirtmislerdir. Ayrica, ciftcilerin ylizde
70’ evde internet erisimine sahiptir ve ylizde 89'u
cep telefonlarriile internete erisim saglamaktadir.
Baska bir deyisle, ankete katilan giftgilerin biylk bir
bolimu internete erisim olanagina sahiptir.

Table 11. Access to the Internet

Degisken ‘ Gozl. ‘ (0] & ‘ Std. Sapma

Koyde Internet Altyapisi Var 56 839 371 0 1
Evde internete Erisim Olanagi Var 56 696 464 0 1
Cep Telefonu Uzerinden internete Giriyor 56 .893 312 0 1
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Tablo 12 internet kullanim sikligini gostermektedir.
Katiimcilardan ylzde 42’si interneti her glin 1 ila

2 saat arasinda kullanmakta olup, bu deger de
enyaygin kullanim sikligidir. Ciftcilerin neredeyse
tamami, anket verilerine gore interneti glinlik olarak
kullanmaktadir.

Tablo 12. Internet Kullanim Siklig

Yok 2 3.64 3.64

Haftada Birkag Defa 3 5.45 9.09

Glinliik Yarim Saat 6 10.91 20.00
Glnliik 1 - 2 Saat 23 41.82 61.82
Giinliik 3 - 4 Saat 9 16.36 78.18
Gilinliik 5 Saat veya 12 21.82 100.00
Daha Fazla

Toplam 55 100.00

Ankette, ciftcilere ayrica interneti hangi amagla
kullandiklari sorulmustur. Bu soru, birden fazla cevap
segilecek bir soru seklinde sorulmustur. Sonuclar
Tablo 13'te gosterilmektedir. En sik secilen cevap
internetin aile bireyleri ve arkadaslari ile iletisim
kurma amaci ile kullanilmasi olup, ylizde 55 olarak
puanlandirlmistir. Tanimsal Gretimde karsilasilan

zorluklara ¢oziim bulmak icin internet kullanimi ytizde
54 ileikinci sirayr almistir. Bu da internetin tarimsal
bilgileri aktarmak icin ciftcilere erismenin efektif bir
yolu oldugunu gostermektedir. Ayrica, giftcilerin

ylzde 46’si interneti hava durumunu 6grenmek igin
kullandiklarini bildirmislerdir, ki bu da dijital mesaj
sistemlerinin ekstrem hava durumu alarmlarini
ciftcilere aktarmak icin efektif yontemler oldugunu
gostermektedir. Bu arada, cevap verenlerin ylizde

41’1 interneti diger ciftciler ile iletisim kurmak icin
kullandiklarini belirtmislerdir. Dolayisiyla bu ciftcilerin
ciftci aginin bir pargasi oldugu séylenebilir ki bu da
ciftciler arasinda bilgileri aktarmanin efektif bir yolu
olabilir. interneti, Grettikleri Griinleri satmakicin
kullandiklarini belirtilen ciftcilerin yizdeligi yiizde 29
olmus, bu da onu ankette yer alan on cevap igerisinden
altincren yaygin cevap yapmistir. Bu durum trdinleri
online satmanin ankete katilan ciftciler arasinda gok
yaygin olmadigini gostermektedir. interneti tohum

gibi ciftlik girdileri satin almak icin kullanmak en az
secilen cevap olmustur. Bunun sebebi, ciftciler Griinleri
girdi saglayicilardan baska yollar tizerinden aldiklari
zaman, muhtemelen hasat zamani veya taksitler
halinde 6deme yapabilmeleri olabilir. Online hizmet
saglayicilar tarimsal girdi satislanini arttirmak amaci ile,
hizmetlerine buna benzer 6deme segenekleri eklemeyi
distnebilirler.

Tablo 13. internet Kullaniminin Amaci

Degisken* Std. Sapma
Kendim veya Aile Bireylerim igin Alisveris
Yapmak 56 268 447 0 1
Aile Bireyleri veya Arkadaslarla iletisim Kurmak 56 554 502 0 1
Hava Durumunu Ogrenmek 56 464 503 0 1
TV veya Film / Dizi izlemek 56 161 371 0 1
Tarimsal Uretimdeki Problemlere Coziim
Bulmak 56 536 503 0 1
Diger Giftcilerle iletisim Kurmak 56 411 496 0 1
Tarim ile ilgili Problemler Hakkinda Bilgi Almak 56 446 502 0 1
Uretilen Uriinleri Satmak 56 286 456 0 1
Tohum, Giibre veya Tarimsal Tarim Kimyasallari
Satin Almak 56 107 312 0 1
Diger 56 232 426 0 1
Internet Kullanmiyor 56 .036 187 0 1
* Ciftci bu secenegi sectiyse = 1, Ciftci bu secenegi secmediyse =0
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Ciftcilerin interneti Ciftlik Uriinleri Satmak icin
Kullanimini Belirleyen Faktorler

Ciftcilerin interneti ciftlik Grinleri satmak icin
kullanimini belirleyen faktorleri analiz etmek igin,
Stata 14 kullanilarak bir dogrusal olasilik modeli
uygulanmistir. ikili bagimli bir degiskeni olan ¢oklu
bir lineer regresyon modeline dogrusal olasilik
modeli adi verilir. Dogrusal bir olasilik modelinde, bir
olayin gerceklesme olasiligl, 6ngorilecek katsayilarin
lineer bir fonksiyonu olarak modellenir. Ongérilye
dayali bir regresyon katsayis, ilgili bagimsiz degisken
degisirken, bir olayin olma olasiligindaki degisiklik
olarak yorumlanabilir. Ornegin, asagidaki Tablo

14 icerisindeki ciftlik disi gelir degiskeniigin -0.23
seviyesindeki tahmini katsay, ciftlik disi geliri olan
giftcilerin ciftlik Grtinlerini online satmalarinin

ylzde 23 daha az olasi oldugunu gostermektedir.®
Dogrusal olasilik modeli, daha dusik sayida ¢iftinin,
Urtinleri satmak igin internet kullanmasi ve kiiclk
veri seti sebebiyle diger modelleme yontemlerine
gore tercih edilmistir. Tablo 14 regresyon analizinin
sonuclarini gbstermektedir. Regresyon yiizde 1
6nem dlzeyinde istatistiksel acidan anlamlidir

ve bu model icin R-kare degeri 0.33’tlr. Baska bir
deyisle, mevcut regresyon modelinde kullanilan
bagimsiz degiskenler birlikte, ciftcilerin Grtinlerini
sanal ortamda satma kararlarini etkileyen faktorlerin
ylzde 33’Unu agiklamaktadir ve bu bagimsiz
degiskenlerin etkisi ortak bir sekilde istatistiksel
acidan anlamlidir. Bu sebepten, tatmin edici bir

regresyon tahmini mevcuttur. istatistiksel olarak
anlamli ¢ degisken; toplam tarimsal gelir, egitim ve
tarim disi gelirdir. Analizin sonuclari, ciftcinin toplam
tarim geliri ne kadar ¢oksa, ciftcinin ciftlik Grinlerini
sanal ortamda satma ihtimalinin o kadar yiksek
oldugunu gostermektedir. Bu, online pazarlara
erisim saglamak icin sermayenin ve/veya daha
ylksek Uretim dlizeylerinin onemini gostermektedir.
Bu sebepten, dijital pazarlara erisim yolu ile satis
firsatlarini arttirmak igin kiictk giftcilerin glclerini
birlestirmeleri gerekli olabilir. Ciftci drglitleri bu
baglamda en 6nemli secenektir ve bu amacla
efektif bir sekilde kullanilmalidir. Egitim, online
satislar tizerinde pozitif bir etkiye sahiptir: Ciftcinin
egitim dlzeyi ne kadar yiksekse, ciftlik Grinlerini
cevrimici satma olasiligl o kadar ylksektir. Egitimin
ciftcilere yeni teknolojilerle calisma becerileri verdigi
disunildiginde, dijital pazarlama araclarinin
kullanimi konusunda ciftcilere egitim verme ihtiyaci
soz konusudur. Ciftlik disi geliri olan ciftcilerin

ciftlik Urtnlerini online olarak satma ihtimali daha
dusuktdr, nitekim ciftlik disi gelirler ciftci icin ek
kaynaklar yaratirken, ciftlikte iliskili faaliyetler icin
ayrilacak zamani azaltmaktadir. Ozetle, ciftlik dis|
geliri olan ciftgiler Urlnlerini sanal ortamda satarken
zaman kisitlamalarrile karsi karsiya kalabilmektedir.
Bu da pazarlama faaliyetlerinin kooperatifler veya
Uretici orguitleri vasitasi ile koordine edilmesinin
onemine isaret etmektedir.

Tablo 14: Giftlik Uriinlerini Sanal ortamda Satmanin Belirleyicileri icin Lineer Regresyon

Sonuglari

Degiskenler? Katsay! tdegeri | pdegeri | [95% Guiv.
Toplam Tarimsal Gelir 045 021 2.18 035 .003 .087 **
Cinsiyet (=1 kadinsa, 0 degilse) 097 158 0.62 541 -222 417
Egitim .140 .056 247 .018 .025 254 **
Yasi -013 .009 -1.39 A71 -.031 .006
Ciftlik Dis1 Gelir (varsa = 1, yoksa 0) -.230 113 -2.03 .049 -.459 -.001 -
Sabit 142 651 0.22 .828 -1.173 1.457
Ortalama bagimli degisken 0.326 SS bagimli degisken 0.474
R-kare 0.328 Gozl. sayisi 46
F testi 9.621 Olas.>F 0.000
Akaike olgiitii (AIC) 54.523 Bayes kriteri (BIC) 65.495
*** p<.01, " p<.05, " p<.1
1 Bagimli Degisken: Ciftci ciftlik Grtinlerini sanal ortamda satiyorsa = 1, aksi halde = 0.




Cinsiyetin Sanal ortamda Pazarlamaya Etkisi

Islem olarak cinsiyetin kullanildig bir Islem

Etkileri modeli kullanilarak, ciftcilerin Grinlerini
pazarlamak icin interneti kullanmalar Gzerinde
cinsiyetin etkisine iliskin daha detayli analiz
yapilmistir. Fizik bilimlerinden farkli olarak,
deneklere rastgele atanan islemlerle kontrolld
deneyler yapilmasi sosyal bilimlerde nadirdir. islem
Etkileri modeli, gdzlemsel verilerigin bir islemin
veya bir mtdahalenin ilgilenilen sonug Gzerindeki
etkisini dlcmek icin kullanilir® Islem Etkileri
modelii¢in Regresyon Diizeltme yontemi, Stata 14
kullanilarak uygulanmistir. Regresyon Duzeltme
yontemi, ciftcilerin sanal ortamda ciftlik Grinleri
satma olasiligi olan sonuca iliskin bir regresyon
modeli olusturmayr mimkdn kildigricin secilmistir.
Regresyon Duzeltme, her birislem kategorisi (yani
cinsiyet) i¢in sonucun ayri regresyonlarina uyar ve
tahmin edilen sonuglarin ortalamalarini tim veri
setine uygular.?’ Tablo 15, her ikisi de istatistiksel

olarak anlamli sonuclar olan, sanal ortamda Griin
satisinin tahmini ortalamasinin kadin ciftciler igin
ylzde 15 ve erkek ciftciler icin ylzde 33 oldugunu
gosteren sonuclari ortaya koymaktadir. Ankete
katilan ciftcilerin tamami kadin olsayd, sanal
ortamda Urlin satma olasilig ylizde 18 daha az
olurdu ve bu, erkek ciftcilericin ortalama olan
ylzde 33’'ten daha dusuk olurdu. Baska bir deyisle,
ciftcinin kadin olmasi, ciftcinin sanal ortamda Grin
satma olasiligini azaltmaktadir. Sonug istatistiksel
olarak ytzde 10 dizeyinde anlamlidir. Genel olarak,
sanal ortamda pazarlama sz konusu oldugunda,
kadin ciftciler erkek ciftcilere kiyasla dezavantajlidir.
Bunun nedeni, proje bolgelerindeki kadinlar
arasinda yaygin bir durum olan dijital teknolojilere
erisimin olmamasi olabilir. Daha fazla kadinin sanal
ortamda satis firsatlarini kullanmasini saglamak icin
Ozel egitim stirecleri ve aile destegi daha iyi sonug
verebilir.

Tablo 15. islem Etkileri Tahmin Sonuclan

Katsay! | St. Hata

tdegeri | p degeri

[95%

Aralik] Not

Tahmini Ortalama’

Giiv.

Erkek 330 089 3.70 000 155 504

Kiz 154 .066 2.32 021 024 284 o
H . .2

Ortalama Islem Etkisi 176 104 169 092 38 029 N

(Kadin vs. Erkek)

*** p<.01, " p<.05, " p<.1

1 Sonug Degiskeni: Ciftlik Grlinlerimi satmak icin interneti kullanirim.

2 Islem Degiskeni: Cinsiyet = kadinsa 1, degilse 0.

Cift¢i Pazarlama Kanallari

Tablo 16, iftciler tarafindan kullanilan pazarlama
kanallart hakkinda bilgi vermektedir. En sik tercih
edilen secenek ise ylzde 48 ile kooperatif araciligiyla
satis olmustur. Anket cogunlukla kooperatif Gyeleri
arasinda yapildigindan, bu nispeten yiksek oran,
katiimcilarin segilme seklini iyi yansitiyor olabilir.
Ciftci pazarinda satis ve araclya satis, ciftgilerin yizde
32’si tarafindan secilirken, ylzde 27’si tiketicilere
sanal ortamda satis yaptiklarini séylemistir. En az
secilen secenek, sadece ylzde 4 ile bir siipermarket

26 Cameron and Trivedi (2005)
27 StataCorp (2015)

zincirine satis yapmaktir. Hesaplamalar, Grtnlerini
kooperatif araciligiyla satan katilimcilarin yiizde 26’s|
ve bunu yapmayan ciftcilerin ylizde 38’ tarafindan
araclya satisin secildigini gostermektedir. Ciftlik
Urtinlerini bir kooperatif araciligiyla pazarlamak,
ciftcileri aracilara daha az bagimli hale getirebilir. Bu,
bir araciya satis, ciftlikteki fiyatlar ile tiketici fiyatlar
arasinda onemli bir farkliliga yol acabileceginden,
kooperatiflerin pazarlama faaliyetlerini
desteklemenin ve ciftcilerin ciftlik Granlerini
kooperatifler araciligiyla pazarlamasinin dnemini
gostermektedir.
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Tablo 16. Ciftcilerin Pazarlama Kanallari

Degisken Gozl. Ortalama S:;t)?ﬁa

Tiiketicilere Sanal ortamda Satis 56 268 A47 0 1
Bir Araciya Satis 56 321 471 0 1
Bir Stipermarket Zincirine Satis 56 .036 .187 0 1
Ureticiler Birligi araciligiyla satis 56 214 A4l4 0 1
Kooperatif Araciligiyla Satis 56 482 504 0 1
Ciftci Pazarinda Satis 56 321 ATl 0 1

** Gosterildiyse= 1, Gosterilmediyse =0

Dijital Finans, Egitim ve Girdi Hizmetleri

Tablo 17, ciftcilerin dijital finans, egitim ve girdi
hizmetleri konusundaki farkindalik ve kullanim
duzeyleri hakkinda bilgi vermektedir. Ciftcilerin
ylzde 70’ devlet destekli Tarim Sigortalari
Havuzu’'ndan (TARSIM) haberdar oldugunu ve
ciftcilerin yaklasik yizde 45’inin TARSIM araciligiyla
sigorta yaptirdigini belirtmistir. TARSIM’i bilen
ciftcilerin onu fiilen kullanmasinin kosullu olasilig)
ylzde 59'dur. Sigortanin kapsami ve prim tutarlari,
bazi ciftcilerin neden sigortalarinin olmadigin
aclklayabilir. Bu arada, nispeten dustk bir oran

olan ciftilerin ylzde 16’si sanal ortamda egitim

ve yayim hizmetlerini kullandigini belirtmistir.
Yukaridaki Tablo 13, ciftcilerin yizde 54’tintin
tarimsal Uretimdeki sorunlara ¢cozdm bulmakicin
interneti kullandigini gbstermektedir. Bu nedenle,
ciftciler genel cevrimici bilgi kaynaklarini kullaniyor
olabilir, ancak resmi egitim ve yayim hizmetlerini
kullanmiyor yorumu yapilabilir. Bu, sanalsanal
ortamda egitim ve yayim hizmetlerinin varligina
iliskin bilgilerin yayginlastinlmasinin ve TOB Tarim ve
Orman Akademisi gibi glvenilir bilgi kaynaklarinin
kullanilmasinin 6nemine isaret etmektedir.

Tablo 17. Dijital Finans, Egitim ve Girdi Hizmetleri

Degisken Gozl. Ortalama S:;?ﬁa

Tarim Sigortalari Havuzundan Haberdar 56 .696 464 0 1
Tarim Sigortalari Havuzundan Sigorta Yaptirmis 56 446 .502 0 1
iﬂﬁaam;(tﬁmda Egitim ve Yayim Hizmetlerini 56 161 371 0 1
Online Kredi Basvuru Hizmetlerinden Haberdar 56 .696 464 0 1
Kredi Hizmetleri icin Online Basvuru Yapmis 56 161 371 0 1
Online Tarimsal Girdi Aimindan Haberdar 56 .643 483 0 1
Sanal ortamda Tarimsal Girdi Satin Almis 56 107 312 0 1
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Ciftcilerin ylizde 70’ internet Gzerinden kredi Tablo 18. Ciftcilerin iklim Degisikligi
basvurusu yapma segeneginin farkinda olduklarini Hakkindaki Gorusleri

belirtirken, ciftcilerin sadece ylzde 16’si bunu

gercekten yaptiklarini soylemistir. Bagvuru oraninin Degisken: “iklim

distk olmasinin nedeni, cogu cevrimici kredi degisikliginin

hizmetinin tiketici kredileri icin olmasi olabilir. tarim icin bir Siklik | Yuizdelik
Tanm kredisi basvuru strecleri internet tizerinden sorun olduguna
tamamlanabilseydi daha fazla ciftci bu hizmetten

inantyorum”

faydalanabilirdi. Online tarimsal girdi satin alma Emin Degilim 6 11.11 11.11
platformlarindan haberdar oldugunu séyleyen

ciftcilerin orani ylzde 64 olmustur. Ancak, girdi satin Katiimiyorum 2 3.70 14.81
almakicin dijital platformlarin kullanimi katilimcilar Katiliyorum 46 85.19 | 100.00
arasinda ¢ok yaygin degildir: yalnizca ylzde 117i

bunu yaptigini bildirmistir. Toplam 54 100.00

Iklim Degisikligi ve Cinsiyet Esitligi Tabloda goriildugl gibi, ciftcilerin yiizde 85'i

iklim degisikliginin tarim icin bir sorun olduguna
inandigini belirtmistir. Dijital pazarlama
platformlarinin kullaniminin tesvik edilmesinin
ciftcilerin iklim degisikligi hakkindaki goruslerini
nasll etkiledigini gormek icin, Grinlerini sanal
ortamda satan ve satmayan ciftciler arasinda iklim
degisikligi hakkindaki fikirlerine gore bir t-testi ile
araclarin ikili bir karsilastirmasi yapilmistir. Sonuglar
Tablo 19°da sunulmustur.

Surdaralebilir tarim ekonomik, cevresel ve sosyal
strdurdlebilirlige dayandigindan, ankete katilanlara
iklim degisikligi ve tarimda cinsiyet esitligi hakkinda
sorular sorulmustur. Tablo 18, “Iklim degisikliginin
tarim igin bir sorun olduguna inaniyorum”

ifadesine katilip katilmadiklari veya kararsiz olup
olmadiklari soruldugunda, ¢iftcilerin verdigi yanitlar
gostermektedir.

Tablo 19. Araglarin ikili Karsilastirilmasi: iklim Degisikligi ve Dijital Uygulamalar

Degisken: “Iklim degisikliginin tarim icin bir sorun olduguna inaniyorum”

Giftlik Uriinlerimi Gevrimigi Satiyorum Ortalama | Std.Hata | Gruplar*
No 1.789 0.078 A
Evet 1.875 0.120 A

*Gruplar altinda ayni harfle gosterilen ortalama degerler yizde 5 diizeyinde anlamli farklilik gostermemektedir.

“Iklim degisikliginin tarim icin bir sorun Zitlik Std. Hata T [95%._

olduguna inaniyorum” P>t | Gaven | Aralik]

Ciftlik Urtinlerimi Cevrimici Satiyorum 0.036 0.144 0.60 0554 | 0203 | 0374

Evetvs. Hayir : - : : . .
“Iklim degisikliginin tarim icin bir sorun olduguna yeterli kanit bulunmamaktadir.

inaniyorum” ifadesine katilma ortalamasi,
Urlinlerini internet Uzerinden satan ciftciler icin
1,88, satmayan ciftcilericin 1,79’dur. Bu nedenle,
cevrimici pazarlamayi kullanan katilimeilarin iklim
degisikliginin tarim icin bir sorun olduguna inanma
olasiliklari daha yiksektir. Ancak, iki ortalama katiimadiklari veya kararsiz olup olmadiklari
arasindaki fark icin t-testi istatistiksel olarak anlamli sorulmustur. Giftcilerin ylizde 83'U bu ifadeye
degildir. Bu nedenle, dijital hizmetlerin kullaniminin katilmaktadir, yani giftcilerin buytk cogunlugu
iklim degisikligine karsi dnlem almalari gerektigine

tesvik edilmesinin ciftcilerin iklim degisikligi ! el i srtsliE
hakkindaki gérislerini etkiledigini iddia etmek icin inanmaktadir. Bu bilgi, kooperatifler araciligiyla iklim

Tablo 20'de ciftgilerin “Ciftciler olarak iklim
degisikliginin etkisini azaltmak icin harekete
gecmeliyiz” ifadesine verdigi yanitlar hakkinda
bilgi verilmektedir. Ciftcilere bu ifadeye katilip
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degisikliginin etkisini azaltmak icin ciftcilerin koruma
uygulamalarini benimsemesini tesvik etmek icin
kullanilabilir.

Tablo 20. Giftcilerin iklim Degisikliginin
Etkisini Azaltmaya Yénelik Eylemlere iligkin
Goriisleri

Degisken:

“Ciftgiler

olarak iklim
degisikliginin Siklik
etkisini azaltmak

icin harekete

Yiizdelik Top.

gecmeliyiz.”

Emin Degilim 2 3.77 3.77

Katilmiyorum 7 13.21 16.98
Katiliyorum 44 83.02 100.00
Toplam 53 100.00

Yukaridaki ifadeye verdikleri yanitlarigin Grinlerini
sanal ortamda satan ciftgiler ile satmayan ciftgiler
arasinda ikili bir ortalama karsilastirmasi yapilmistir.
iki grubun ortalamalar arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmamistir.

Ciftcilerin tarimda cinsiyet esitsizligine iliskin
gorUslerini belirlemek icin “Tarimda kadin ve erkegin
esit muamele gordigline inaniyorum” ifadesine
katilip katilmadiklari veya kararsiz olup olmadiklari
sorulmustur.

Tablo 21. Ciftcilerin Tarimda Toplumsal
Cinsiyet Esitsizligine Iliskin Gorusleri

Degisken:
“Tarimda kadin
ve erkegin . .
esit muamele Siklik | Yiizdelik | Top.
gordiigiine
inantyorum”
Emin Degilim 10 19.61 19.61
Katilmiyorum 15 2941 49.02
Katiliyorum 26 50.98 100.00
Toplam 51 100.00

28 TURKSTAT (2018)
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Tablo 21 ciftcilerin ylzde 51’inin bu ifadeye
katildigini gostermektedir. Ancak Turkiye’de tarimda
kadin ve erkek arasinda Ucret esitsizligi mevcuttur.?®
2019 yilinda tarim isletmelerinde ortalama aylik
Ucretler kadinlaricin 2.041 TL, erkeklericin 2.486 TL
olup, erkeklerin Gcretleri kadinlara gore ytzde 22
daha fazladir. Bu, tarim ve tarima dayali sektorlerde
toplumsal cinsiyetin ana akimlastirilmasi yoluyla
kadinlari desteklemenin ve toplumsal cinsiyet
konularinda farkindaligi ve iletisimi artirmanin
Onemini gostermektedir.

Tarimsal pazarlamada toplumsal cinsiyet
esitsizligine iliskin ikinci soru olarak, “Kadin ciftciler,
tarim Urtnlerini pazarlarken erkek ciftcilere gore
daha fazla sorunla karsilasiyorlar.” ifadesine iliskin
gorlsleri sorulmustur

Tablo 22. Tarimsal Pazarlamada Toplumsal
Cinsiyet Esitsizligine Iliskin Ciftcilerin Gorust

Degisken:

“Kadn ciftciler,

tarim urtinlerini
pazarlarken Siklik

erkek giftgilere Yuzdelik

gore daha
fazla sorunla
karsilasiyorlar”

Emin Degilim 5 10.20 10.20
Katilmiyorum 15 30.61 40.82
Katiliyorum 29 59.18 100.00
Toplam 49 100.00

Ciftcilerin cogu (yUzde 59) bu ifadeye katilmistir.

Bu, ankete katilanlarin 6nemli bir kisminin tarimsal
pazarlamada cinsiyet esitsizligi olduguna inandigini
gostermektedir. Cinsiyetin, ciftcilerin tarimsal
pazarlamada cinsiyet esitsizligine iliskin gorislerini
nasil etkiledigini daha fazla analiz etmek igin, ifade
hakkindaki gorislerine gore kadin ve erkek ciftgiler
arasinda bir t-testiile ikili bir ortalama karsilastirmasi
yapilmistir.



Tablo 23. Tarimsal Pazarlamadaki Sorunlarin ve Cinsiyetin Ortalama ikili Karsilastirilmasi

Degisken: “Kadin ciftciler, ciftlik Urlinlerini pazarlarken erkek ciftcilere gore daha fazla sorunla

karsilasiyorlar.”

Cinsiyet Ort. Std. Hata
Erkek 1.036 0.163
Kiz 1.813 0.216

karsilasiyorlar.”

Cinsiyet Zitlik Std. Hata

Degisken: “Kadin ciftciler, ciftlik triinlerini pazarlarken erkek ciftcilere gore daha fazla sorunla

T P>t [95%_Guven Aralik]

Kadin vs. Erkek 0777 0271

2.87 0.006 0.230 1.324

Ankete katilan 16 kadin ciftciden 14’0 bu ifadeye
katilmaktadir. Beklendigi gibi, kadin giftcilerin
ortalamasi erkek ciftcilerin ortalamasindan

daha ylksektir ve aradaki fark istatistiksel olarak
oldukga 6nemlidir. Bu, kadin ciftcilerin, dijital
pazarlama platformlarina erisim saglayarak
desteklenmesi gerektigine isaret etmektedir. Bu,
kooperatifler araciligiyla internet erisimi icin gerekli
donanimin saglanmasiyla saglanabilir. Ancak kadin
kooperatifleriyle yapilan gorismeler, bazi Gyelerinin
cep telefonunun bile olmadigini, gerektiginde
eslerinin telefonlarini kullandiklarini ortaya
koymaktadir. internete erisim eksikliginin veya
sinirli erisimin, kadin ciftcilerin pazarlara erisiminin
onlinde buylk bir engel teskil edebilecegi sonucuna
varilabilir.

Ciftcilerin Kooperatif Faaliyetlerine Katilimi

Ciftcilerin kooperatiflere Gye olmanin yani sira, bu
kuruluslardan tam olarak yararlanabilmeleriicin
kooperatiflerin dizenledigi faaliyetlere aktif olarak
katilmalari dnemlidir. Tablo 24, “Uyesi oldugum
kooperatif/Uretici 0rglitinin dizenledigi toplantilara
duzenliolarak katilinnm” ifadesine ciftcilerin katilip
katilmadiklarina iliskin bilgi vermektedir.

Tablo 24. Ciftcilerin Kooperatifler Tarafindan
Diizenlenen Toplantilara Katilimi

Degisken:

“Uyesi oldugum
kooperatif/
uretici 6rgutiiniin
diizenledigi
toplantilara
diizenli olarak
katilirnm.”

Emin Degilim 2 4.08 4.08

Katilmiyorum 3 6.12 10.20
Katiliyorum 44 89.80 | 100.00
Toplam 49 100.00

Siklik | Yiizdelik | Top.

«

Ciftcilerin yaklasik yizde 90’1 “Uyesi oldugum
kooperatif/Uretici Orglitinin dizenledigi toplantilara
duzenliolarak katilinm” ifadesine katildiklarini
belirtmislerdir.

Tablo 25, “Uyelerin gorisleri kooperatif yonetimi
tarafindan dikkate alinir” ifadesine giftcilerin verdigi
yanitlara iliskin bilgi vermektedir. Yine, ¢iftgilerin
cogunlugunun, goruslerinin kooperatif yonetimi
tarafindan dikkatle degerlendirildigine inandigini
gosteren ifadeye ciftcilerin ylizde 90’1 katilmistir. Bu,
ciftcilerin kooperatiflere katilimini artirabilir ve yeni
Uyeleri katilmaya tesvik edebilir.
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Tablo 25. Ciftcilerin Kooperatifin Yonetimine
Iliskin Gorusleri

Degisken:
“Uyelerin
gortsleri
kooperatif Yiizdelik
yonetimi
tarafindan
dikkate alinir.”

Ciftgilerin Tarimsal Yayim Hizmetleri Talebi

Tablo 26°da ciftcilerin cesitli konularda tarimsal
yayim hizmetleri talebine iliskin bilgiler verilmektedir.
Ciftciler tarafindan, en sik egitim almak istedikleri
alan “Pazarlama Kanallar” olarak belirtilmistir.
Ciftcilerin yaklasik yizde 57’si pazarlama
kanallarinda tarimsal egitime dncelik verilmesini
istemistir. ikinci sirada, ciftcilerin yaklasik yizde 20’si
icin bir dncelik olan “Uretim Teknikleri” gelmistir.
Sulama egitimi en az secilen yanit olmustur. Genel
olarak, anket sonucglari, 6zellikle giftciler anket dncesi
telefon goériismeleri sirasinda pazarlamayi en Gnemli
sorunlari olarak adlandirdiklarindan, pazarlama
alaninda tarimsal egitim ve yayim calismalarina
glcli birihtiyac oldugunu gostermektedir.

Tablo 26. Ciftcilerin Tarimsal Yayim Alanlari
Talebi

Degisken: “Lutfen

oncelikli olmasini

istediginiz tarimsal Siklik Yiizdelik
yayim alanlarini

se¢iniz.”




8. POLITIKA ONERILERI

Bu kisimda ozellikle kuiglk olcekli ciftciler tarafindan
dijital platformlarin kullanilmasini tesvik etmeye
yonelik bir dizi politika énerileri tartisilmaktadir:

Turkiye hali hazirda devlet dnderligindeki ve

6zel mulkiyet altindaki platformlar vasitasi ile,
yenilikci Uretim modelleri gelistirerek ve dikey &
yatay isbirligini ve ar-ge alt yapisini gliglendirerek,
tanimda dijital dontstmu hizlandirmak
amaclyla, sanal pazarlamaya yonelik e-Ticaret
uygulamalarina yatinm yapmaktadir. Ozellikle
ciftcilerin DITAP’tan haberdar olmalari ve

onun 6nemli bir pazarlama platformu olarak
kullanilmasi arasindaki glicli korelasyon
dusunuldiginde, an itibariyle mevcut olan
online pazarlama araclari ve onlarin faydalari
hakkindaki bilgilerin ciftciler arasinda yayilmasini
kesin bir sekilde 6neririz.

. DITAPin dnemli bir online pazarlama platformu

olarak kullanilmasi ciftcilere, ulusal pazarlara
daha hizli ve daha glvenilir bir erisim saglama ve
gelir artisi gibi bircok fayda sunar. Bu sebepten,
DITAP’In teknik altyapisinda iyilestirmeler
yapilmasini ve satilmayan Urlnleri potansiyel
alicilarla bulusturmayr mimkin kilan bir sistem
uygulamaya konulmasini éneririz. Bu, gida
kaybinin azaltilmasina yardimci olacaktir.

Son kullanicilar, kooperatifler, uluslararasi
kalkinma kuruluslari, Gniversiteler ve diger
paydaslar vasitasi ile dijital uygulamalar ile ilgili
bilgilerin yayilmasindan ve yayim hizmetlerinden
faydalanmaktadir. TOB, Grtinlerini pazarlamak
icin DITAP kullanan kiictik dlcekli ciftcilere
finansal destek saglamak amaciyla 2 ila 3 yillik
bir tesvik programi tasarlamayi distnebilir.
Platform sahiplerine yonelik basit tesvikler ise,
kooperatifler ve ciftci 6rgitleri tarafindan dijital
uygulamalarin kullanilmasinin artirilmasinin bir
yolu olarak degerlendirmeye alinabilir.

Mevcut resmi tarim egitimi ve yayim
platformlarinin ciftciler tarafindan bilinirliginin
artinlmast icin biling olusturma faaliyetleri

VI.

VILL

gerceklestirilmelidir. Bu, onlarin ihtiyac
duyduklari sektor bilgisini glivenilir kaynaklardan
almalarina olanak taniyacaktir.

Bu calismalar kapsaminda kalan bolgelerde,
ankete katilan ciftciler pazarlama kanallarini
egitimin en 6nemli 6nceligi olarak belirttikleri
icin, tarimsal yayim programlarinda tarimsal
pazarlamaya 6ncelik verilmelidir.

Klcuk olcekli fakir ciftcilere, Grtinleri sanal
ortamda makul fiyatlardan satmalariicin daha
iyi firsatlar saglamak Uzere, bu ciftciler ¢iftci
orgltleri catisi altinda bir araya getirilmelidir.
Nitekim, mevcut sermaye ve su anki Gretim
seviyesi dijital platformlarin kullanim seviyesine
iliskin en 6nemli tahmin mekanizmalaridir.

Dijital pazarlama araglarinin kullanilmasi
konusunda ciftcilere yonelik bir egitim
mekanizmasi saglanmalidir. Nitekim, egitim
seviyesi, cesitli pazarlama mekanizmalari
hakkindaki haberdarlik ve dijital okuryazarlik
arttikca ciftcilerin Griinlerini sanal ortamda
satma ihtimali daha da ylkselmektedir. Bu
calisma kapsaminda, calismanin yapildig
dort ildeki hedef Uretici 6rgltlerine yonelik bir
egitim gerceklestirilmistir. Bu programin, ilgili
uretici gruplarinin 6nceliklerine gore dlceginin
artinlmasi beklenmektedir.

VIII.Dijital hizmetlerin kullaniminin giftgilerin iklim

degisikligiile ilgili goruslerini etkiledigine yonelik
herhangi bir kanit mevcut degildir. Yalnizca
online pazarlamanin tesvik edilmesi giftcilerin
biling seviyesini arttirmayacaktir. Dolayisiyla,
batln dijital uygulamalarda iklim degisikligi
vurgulanmalidir.

. Kadin ciftciler dijital teknolojilere erisim

saglayamama problemi ile karsi karsiyadir.
Bundan dolayi, kadin ciftcilerin dijital pazarlama
platformlarina erisim saglamalar konusunda
desteklenmesini kesin bir sekilde tavsiye ederiz.

Bu destek, kendilerine internet erisimi icin gerekli
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ekipmanlarin saglanmasi seklinde olabilir. Bu
da kooperatifler vasitasi ile yapilabilir. Benzer
sekilde, kadin ciftcilerin dijital okuryazarlig ve
pazarlama bilgisi de ¢esitli biling olusturma
faaliyetleri ile ve bilgi Grtinlerinin saglanmasi ile
iyilestirilmelidir.

Ciftciler genellikle girdileri 6deme ertelemesi
ile almakta ve hasat zamaninda 6demektedir.
Ciftlik girdilerini internetten almak, ciftciler
arasinda yaygin bir davranis degildir. Sonug
olarak giftcilere, ciftlik girdilerini alternatif
ddeme secenekleriile satan dijital platformlar
ve bunlarin kullanimi hakkindaki haberdarligi
arttirma ihtiyact mevcuttur.

Genel olarak, tarimsal Uretim ve pazarlamanin
verimliligi ve strdurtlebilirligi yenilikgi yontemler
kullanilarak desteklenmelidir. iklim degisikligine
dayanikliliga yonelik yeni modeller dijitallesme
ile desteklenmeli ve hassas gruplarin dnemine
vurgu yapilmalidir. Hedef gruplarin dijital araclara
erismesi icin gerekli yontemleri saglamak,

bilgi ve biling seviyelerini iyilestirmek ve dijital
okuryazarliklarini arttirmak Gizere daha fazla ¢aba
ve analiz gerekmektedir

=



9. SONUC

Bu rapor, tarim sektoriinde dijital is ¢ozimlerinin
kullanilabilirligini ve Turkiye'nin kirsalindaki

kiculk olcekli ciftciler tarafindan bu hizmetlere
yonelik gdsterilen talebi degerlendirmistir. Resmi
kuruluslarin, 6zel sirketlerin ve kar amaci glitmeyen
kuruluslarin sagladigl dijital hizmetler, hangilerini
kullanacagini segen Ureticilerin ihtiyag ve dncelikleri
dikkate alinarak siniflandirilmistir. Eger Greticiler
daha yuksek kullanici hacmine sahip dijital
pazarlama platformlarini segerlerse bir komisyon
d6demeleri gerekse de, bu platformlarin daha yiiksek
sayida tuketiciye ulasmak icin kullanilabilecegine
atifta bulunulmustur. Diger taraftan, yiiksek
hacimlerde tarimsal Uriin satan Ureticiler devlet
tarafindan saglanan dijital pazarlama platformlarini
kullanmayi tercih edebilir.

Bu calisma igerisinde gerceklestirilen anket,
ciftcilerin kirsal finanstan, is ¢cozimlerinde dijital
platformlarin efektif bir sekilde nasil kullanilacagina
yonelik egitime kadar, cok sekilde destege ihtiyag
duydugunu ortaya koymustur. Ciftcilerin dijital
hizmetlere erismek icin ihtiya¢ duyduklari ekipman
ve altyapi ihtiyaclarini finanse etmek icin tarimsal
destek programlari gelistirilebilir. Bu platformlarin
kullanilabilirligi ve bunlarin nasil kullanilacagi
konusundaki egitim programlar da dijital
pazarlamanin artirilmast icin dnem arz etmektedir.

Anket sonuglari, ciftcilerin interneti bilgi almak

icin kullandigini, fakat resmi egitim ve yayim
hizmetlerine erismek icin ¢ok fazla kullanmadiklarini
gostermektedir. Buna gore, ciftciler arasinda resmi
tarimsal egitim ve yayim platformlarinin varligina
iliskin bilgilerin yayginlastirilmasina ihtiyac vardir.
Benzer sekilde, ankete katilan ciftciler arasinda
tarimsal girdilerin sanal ortamda satin alinmasi
yaygin degildir. Dijital platform hizmetleri, ciftcilere
alternatif 6deme secenekleri sunacak sekilde
ayarlanarak girdi satin almak icin sanal ortamda
kanallarin kullanimr artinilabilir.

Kadin giftcilerin dijital platformlara erisimini
desteklemek icin acil bir ihtiyac oldugu tespit

edilmistir. Bu destek, onlara internete erismek icin
ihtiyac duyduklari ekipmani saglama biciminde
olabilir. Bu, sanal ortamdaki islemler yatirim ve bilgi
gerektirdiginden, kooperatifler araciligiyla yapilabilir,
kooperatifler araciligiyla gerceklestirilecek toplu

bir eylem, kullanimlarini artirmanin etkili bir yolu
olabilir.

Bu rapor, dijital platformlarin arz-talep analizine
yonelik ilk adimi olusturmaktadir. Ciftcilerin dijital
platform kullanimini artirabilecek dnemli faktorleri
tespit etmistir. Daha fazla bolge ve ciftgiyi kapsayan
daha detayli calismalarin yapilmasini 6neririz. Daha
genis hedef kitlelerin daha genis 6lcekli analizi,
daha faydali ve dnemli sonuclara ulasmayr mimkin
kilacaktir.
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